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INTRODUCCION

Actualmente la presencia en internet no es un mero item mas en la lista de
aspectos a considerar por las empresas para posicionarse y potenciar su
imagen hacia su publico objetivo. No basta con tener una pagina web sélo
por cumplir con lo que dictan las tendencias actuales o para no quedarse
atrdas frente a la competencia. Las empresas pueden estar bien
encaminadas hacia lo que quieren conseguir pero todavia no llegan a los
objetivos que realmente se habian propuesto para que su negocio empiece

a ser rentable.

Hoy las empresas necesitan de técnicas y herramientas que les permitan
mostrar sus campafias publicitarias hacia un publico objetivo y en los

portales que tengan mayor presencia en el Peru.

Este proyecto busca solucionar esta necesidad de las empresas, por ello el
desarrollo de una aplicacion web para la publicacion de anuncios de

campafas publicitarias online.

Es por ello que el presente trabajo contendra el analisis disefio e
implementacion de la aplicacion web, integrada con la Web Service
Cxense, asi mismo pasarela de pago (visa, MasterCard) y pago efectivo.

El presente documento se organiza de la siguiente manera. En el primer
capitulo se presenta el planteamiento del problema, el cual contiene:
descripcion de la realidad problemética, justificacion del problema, de la
investigacion, espacial, temporal, formulacion del problema y objetivo. El
capitulo 1l muestra el marco tedrico de aplicacion web, Web Services, la
metodologia RUP vy el lenguaje de modelamiento UML. .En el tercer
capitulo se expone el desarrollo de software basado en la metodologia de
Rational Unified Process (RUP) y el modelamiento del sistema con UML. En

el cuarto capitulo se expone los resultados del proyecto.



CAPITULO I:
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.DESCRIPCION DE LA REALIDAD PROBLEMATICA

Cada vez mas personas usan internet en su dia a dia y cada vez mas
empresas descubren la importancia de anunciar en los principales portales
web, sin embargo no todos las empresas estan preparadas para dar este
importante salto a veces los costos pueden ser elevados y los tramites
complejos. El mercado de publicidad digital, todavia no representa mas del
5% de la inversion total del sector (recién superaron los US$25 millones
anuales), pero tiene un ritmo creciente superior al resto y en un futuro
tendra tanto protagonismo como el logrado en Estados Unidos, donde ya es

el segundo medio de inversion.

Un articulo del comercio (1) menciona que la “La inversion publicitaria en
medios digitales e Latinoamérica esta en expansion y en 2012 ascendio a
unos US$1.609 millones, siendo Brasil, México y Argentina los paises con
mayor concentraciéon y Chile el de mas penetracion”. Asi también el

siguiente articulo del comercio (2) nos redacta que “La inversion en



publicidad digital en el pais crecié 20% durante el primer semestre del afio y
da sefiales de expandirse aun mas en esta segunda mitad del 2013, de
acuerdo con el Estudio de Inversion Publicitaria en Internet en el Perd,
realizado por encargo del IAB y presentado en el Il Congreso de Negocios
en la Era Digital 2013, NED 2013. Durante los primeros seis meses, la
inversion en publicidad digital alcanzé los S/.56.100 millones, lo que
significd un aumento del 20% en comparacion con el mismo periodo del afio

anterior “.

EL estudio da muestras de cambios en el crecimiento de la inversion
publicitaria por formatos. A pesar de que el formato ‘display’ (paneles y
afiches que se colocan en los sitios web) continta siendo el que se lleva la
porciébn mas grande con un 46%, su crecimiento con relacion a los primeros
seis meses del 2012 solo fue de 16%, es decir, menos que el promedio total
de 20%.

1.2. JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

Dado el dinamico crecimiento del mercado publicitario en Internet, arriba del
30% en el pais y mas del 25% en la region, la importancia del desarrollar
una aplicacion web que permita la creacion y segmentacion de anuncios de
camparfias publicitarias online, de forma sencilla y econémica con la que se
podra anunciar los productos y servicios, segmentar la campafa y dividirla
especificamente a un publico objetivo, y poder pagar con tarjeta de crédito
o0 mediante el sistema de pago efectivo, sin importar el tamafio de la
empresa y aparecer en los mas importantes portales y reconocidos del pais
como elcomercio.pe que es el portal mas visitado del Pert con mas de 10

millones de visitas al mes


http://elcomercio.pe/tag/242729/iab-peru

1.3.

Serad una alternativa con tarifas econdmicas que permitira al Grupo el

comercio ampliar su base de clientes y ganar fuerza ante las ofertas

comerciales que ofrecen a este mismo ‘target’ los buscadores en linea

como Google con su programa “Google AdWords” o como Facebook con
“Facebook Ads”

DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

Las delimitaciones de la investigaciéon se dividen en dos tipos:

1.3.1. ESPACIAL:
El desarrollo de este trabajo se realizo en el Diario El Comercio.
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1.3.2.

Grafico N° 1. Diario El Comercio

TEMPORAL.: La fase del andlisis y disefio del portal web comprende
del mes de mayo del 2013 a febrero del 2014.



1.4. FORMULACION DEL PROBLEMA:

1.4.1. PROBLEMA PRINCIPAL

¢En qué medida el desarrollo de una aplicacion web, influye en el

aumento de creacién y segmentacion de anuncios de campanas

publicitarias online?

1.5. OBJETIVO

1.5.1. OBJETIVO GENERAL

Desarrollar una aplicacién web, para la creacién y segmentacién de

anuncios de campafas publicitarias online.



CAPITULO II

MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES

Para desarrollar una aplicacién web para la creacién y segmentacion de anuncios
de campafias publicitarias online, es conveniente referir la consulta documental de
trabajos realizados que genere relacion con los objetivos propuestos en este
estudio, en funciéon a ello se menciona a la tesis del autor José Luis Tubay
Vergara (3) cuyo objetivo de su tesis es el de Desarrollar una aplicacion Web que
permita llevar el control de Avances Académicos y asistencia de Docentes, acorde
con las necesidades y requerimientos de las autoridades de la Escuela de
Informatica, garantizando la confiabilidad, seguridad e integridad de datos.

Asi también Brito rico y hernandez (4) cuyo tema de tesis es “Incidencia De La
Publicidad Online Para Las Empresas Del Siglo XXI” y el objetivo del trabajo es
analizar las potencialidades en line semantica e interactiva como instrumento de

promocién para las empresas venezolanas y describir el funcionamiento practico



de la linea semantica , cuyo nivel de investigacion es de caracter Exploratorio

porque pretende dar una vision general aproximativa de la publicidad online

La siguiente referencia es el trabajo de Torres Torres, Ruiz Villacres y Sanchez
Vélez (5) ,cuyo tema de tesis es “Proyecto de inversion para la creacion de una
empresa que desarrolle el marketing y la publicidad online en la ciudad de
guayaquil.” En donde el objetivo es Determinar los sectores de la economia que
necesitan ayuda en el area de publicidad y marketing online, asi como Establecer
los tipos de servicio que se pueden brindar de acuerdo a las caracteristicas del
mercado potencial.

El trabajo de Lopez Quevedo (6). Con tema de tesis “Marketing por Internet:
Tecnologias en el Posicionamiento de Marcas”, busca alcanzar los objetivos de
Proporcionar estadisticas sobre las bondades de la aplicacién de estrategias de
marketing por internet, que se alinean a los objetivos que se pretende alcanzar en

el presente proyecto a desarrollar.

2.2. BASES TEORICAS
2.2.1. APLICACION WEB (7)

Una aplicacion web es cualquier aplicacion que es accedida via web por

una red como internet o una intranet.

En general, el término también se utiliza para designar aquellos programas
informaticos que son ejecutados en el entorno del navegador (por ejemplo,
un applet de Java) o codificado con algin lenguaje soportado por el
navegador (como JavaScript, combinado con HTML); confiAndose en el

navegador web para que reproduzca la aplicacion.

Una de las ventajas de las aplicaciones web cargadas desde internet (u otra
red) es la facilidad de mantener y actualizar dichas aplicaciones sin la



necesidad de distribuir e instalar un software en, potencialmente, miles de

clientes. También la posibilidad de ser ejecutadas en multiples plataformas.
» Ejemplos de aplicaciones web

Las aplicaciones web son utilizadas para implementar webmail, ventas
online, subastas online, wikis, foros de discusion, weblogs, redes sociales,

juegos, etc.

" Caracteristicas de las aplicaciones web

» El usuario puede acceder facilmente a estas aplicaciones empleando

un navegador web (cliente) o similar.

= Si es por internet, el usuario puede entrar desde cualquier lugar del

mundo donde tenga un acceso a internet.

» Pueden existir miles de usuarios pero una unica aplicaciéon instalada
en un servidor, por lo tanto se puede actualizar y mantener una Unica

aplicacion y todos sus usuarios veran los resultados inmediatamente.

= Emplean tecnologias como Java, JavaFX, JavaScript, DHTML, Flash

u Ajax que dan gran potencia a la interfaz de usuario.

» Emplean tecnologias que permiten una gran portabilidad entre
diferentes plataformas. Por ejemplo, una aplicacion web flash podria
ejecutarse en un dispositivo moévil, en una computadora con

Windows, Linux u otro sistema, en una consola de videojuegos, etc.

Interfaz grafica de las aplicaciones web

La interfaz grafica de una aplicacion web puede ser sumamente completa y
funcional, gracias a las variadas tecnologias web que existen: Java,

JavaScript, DHTML, Flash, Silverlight, Ajax, entre otras.



Practicamente no hay limitaciones, las aplicaciones web pueden hacer casi
todo lo que estd disponible para aplicaciones tradicionales: acceder al
mouse, al teclado, ejecutar audio o video, mostrar animaciones, soporte
para arrastrar y soltar, y otros tipos de tecnologias de interaccion usuario-

aplicacion.

o Ventajas:

= Las aplicaciones web requieren poco o nada de espacio en disco.

Ademas suelen ser livianas.

* No requieren que los usuarios las actualicen, eso es implementado

del lado del servidor.

= Proveen gran compatibilidad entre plataformas (portabilidad), dado

gue operan en un navegador web.

o Desventajas:

= Las aplicaciones web requieren navegadores web totalmente
compatibles para funcionar. Incluso muchas veces requieren las

extensiones apropiadas y actualizadas para operar.

= Muchas veces requieren una conexion a internet para funcionar, si la
misma se interrumpe, no es posible utlizarla mas. De todas
maneras, en ocasiones, pueden ser descargadas e instaladas

localmente para su uso offline.
= Muchas no son de cédigo abierto, perdiendo flexibilidad.

= La aplicacion web desaparece si asi lo requiere el desarrollador o si
el mismo se extingue. Las aplicaciones tradicionales, en general,

pueden seguir usandose en esos casos.



= EIl usuario, en general, no tiene libertad de elegir la version de la
aplicacion web que quiere usar. Un usuario podria preferir usar una

version mas antigua, hasta que la nueva sea probada.

= En teoria, el desarrollador de la aplicacion web puede rastrear
cualquier actividad que el usuario haga. Esto puede traer problemas

de privacidad.

2.2.2. PUBLICIDAD ONLINE (8)

Internet es el Ultimo medio de comunicaciéon que se suma a la cultura de masas,
actuando como fuente de informacién y via de entretenimiento, compra, formacion,
creacion de negocios, movilizacion social, etc. La llamada revolucion de internet es
una aportacién historica de los 90 basada en las nuevas tecnologias y llamada a
guedarse para siempre, como antes lo han hecho cada uno de los medios masivos

gue estamos estudiando.

La novedad del medio junior es la interactividad, que potencia en el usuario la
sensacion de intervenir en el proceso de comunicacion, él selecciona entre todas
las fuentes de informacion y decide por donde va a navegar. El proceso se matiza

con las siguientes caracteristicas:

= Contacto personal: El internauta accede de manera individual al medio, de
modo que el mensaje llega a su pantalla y se dirige a él como si fuera un
destinatario privilegiado. Es un medio con un enorme potencial para
alcanzar a las masas que busca provocar la sensacion de estar creado

especificamente para ti.

* Medio interactivo, audiencia activa: La audiencia que entra en internet
ejerce un papel activo y se sabe protagonista. Ademas, “estar conectado”
se premia socialmente con la imagen de estar al dia, ser moderno,
aspiraciéon eterna que en cada momento pretendemos demostrar ante

nuestros grupos de pertenencia o aspiracion.
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= Caracter de descubrimiento: El medio esta dando a la mayoria la
posibilidad de entrar en un mundo nuevo, con visos de no tener limites,

para ofrecer todo tipo de informacion y de acceso a multiples opciones.

Desde el punto de vista publicitario, el reto es captar la atencion de un usuario que
tiene mayor control del entorno y cantidades ingentes de informacién y mensajes
llamativos a su disposicion. Para hacer efectivo el contacto, internet ofrece al

anunciante ventajas e inconvenientes:
o Ventajas

= Seleccién especifica del publico objetivo: los que disponen de esta
tecnologia y gustan de probar cosas nuevas ven en internet un medio
perfecto. Jovenes y profesionales suelen ser un publico abierto a las

propuestas informativas y promocionales que le llegan a su PC.

» Posibilidad de cerrar la compra: al ver el anuncio la audiencia puede usar el
medio para entrar en contacto, solicitar mas informacién e, incluso, realizar

la compra. Esto supone como minimo un ahorro de tiempo y esfuerzo.

= Espacio unico: la publicidad y el resto de contenidos comparten el mismo el

espacio, de modo que el espectador no puede hacer zapping.

» Calidad de impacto, derivado de las buenas condiciones de recepcion. La
publicidad en internet se beneficia del nivel de concentracién al que llega la
audiencia en este medio. Quien estd delante de la pantalla no esta
haciendo otras cosas como le pasa al oyente de radio, ni se duerme como

cuando esta viendo la tele. El esta conectado, se engancha.
o Desventajas

» Deja fuera a segmentos enteros de poblacién, aunque es una cuestiéon que
con seguridad ira cambiando con el tiempo. Por el momento todos aquellos

gue no dispongan de un ordenador, de conexion a la red y de conocimiento

11



del medio no podran acceder a la publicidad. Con internet se llega a los

internautas.

» Relativa fiabilidad de los mensajes: la naturaleza del medio permite la
circulacion de todo tipo de mensajes, con y sin fuente fiable y con una gran
capacidad de parecer real. El conocimiento de algunos casos de fraude y la
sensacion de anonimato que favorece la red pueden afectar a la

credibilidad de sus mensajes.

» Rechazo a los mensajes comerciales: los usuarios suelen ser sensibles con
la publicidad, a la que en muchas ocasiones considera invasiva, por su
recepcion no solicitada, su repeticion y su insistencia, sobre todo el llamado
spam que se esta convirtiendo, junto con los virus, en el principal problema

de la comunicacion eficaz via internet.

» Audiencia limitada: aunque su potencial esta demostrado, es preciso mirar
las cifras totales antes de caer en la ceguera de pensar que este medio
“‘puede con todo”, como se ha repetido muchas veces. En todo caso, para

eso hay que esperar.

La publicidad on line ha ido rapido en la creacion de nuevas formas publicitarias,
hasta el punto de que ya se puede hablar de una evoluciébn motivada por la
busqueda de respuestas a las necesidades de los organizaciones que invierten
en internet. Los primeros anuncios son los banners o banderolas publicitarias,
situados normalmente de forma horizontal en la pagina web o en el espacio
reservado para ellos, pueden tener distintos tamafios y la mayoria son animados.
Desde el banner han surgido muchas otras férmulas, las mas importantes son: el
e-mail marketing o correo electrénico, que se dirige a la direccién del publico para
mantenerle informado, proponer ofertas y otras alternativas; la web site, o pagina
web, un espacio en la red disefiado para dar a conocer la empresa; el ciberspot,
un spot creado por ordenador que, a diferencia del intersticial, no se descarga

s6lo, ya que requiere la instalacion de un programa que permite su visualizacion;

12



otras formas intrusivas son la ventana emergente o por-up, que aparece sin aviso

y el roadblock, que presenta un anuncio en una pagina web no solicitada.

2.2.3. CAMPANAS PUBLICITARIAS (9)

La publicidad online utiliza canales y herramientas para conseguir visitas de pago
para una pagina web con el objetivo de conseguir registros de clientes potenciales
y ventas para un negocio. Una campaia de publicidad online combina canales y
herramientas para conseguir ingresos a través de Internet. Una parte esencial es
la pagina web porque aqui se efectlia la accion de registro o venta. Uno de los

canales mas populares para captar usuarios son los anuncios en buscadores.

o Herramientas de la publicidad en Internet

Existen una multitud de herramientas para realizar campafias de publicidad en

Internet. Te dejo una pequefia seleccion:

« Pagina web: tipicamente las visitas que consigues a través de los
diferentes canales llegan a tu presencia online con el objetivo de generar

contactos y ventas.

o« PA&gina de aterrizaje: se trata de una pagina especifica para una oferta
concreta que no tiene navegacion para centrar todos los esfuerzos en

conseguir ventas de este producto.

e Banner: son la versién gréafica de tu material promocional. Digamos que es
como un cartel pero para colgarlo en una web donde se promociona tu

negocio.

e« Anuncios de texto: este formato ofrece la ventaja que no se requiere un
disefiador porque consiste Unicamente en el texto escrito. Es el formato que

se utiliza sobre todo para la publicidad con Google Adwords.

o Enlaces: otra opcion que tienes es simplemente colocar un enlace en

paginas web que apunta hacia tu propia web.

13



o Canales de la publicidad digital

Igual que en el caso de las herramientas también existe una multitud de canales

para captar trafico hacia la pagina web.

« Buscadores: Google Adwords, te permite anunciarte con anuncios de texto
en la cabeceray en los laterales con las palabras clave que elijas.

« Paginas web y blogs: aparte las opciones que te da Google también
puedes optar de anunciarte de manera directa en paginas web o blogs con

un banner.

« Redes sociales: aunque este canal sea el mas complicado de rentabilizar
también permite la generacion de visitas aunque los resultados de ventas

igual no lleguen de manera inmediata.

2.3. MARCO CONCEPTUAL

2.3.1. Web 2.0 (10)

Lo que se denomina Web 2.0 hace referencia a todo un conjunto de aplicaciones
gue han surgido en los ultimos afios de la Web que han conseguido que sea
mucho mas facil que cualquiera pueda ser a la vez consumidor y generador de

contenidos web.

Esto es asi porque esas aplicaciones son normalmente gratuitas y muy faciles de
utilizar (normalmente formularios), lo que permite que todos seamos capaces de
publicar en la web contenidos en formatos varios con sélo disponer de acceso a la
red. Como bien dice Anibal de la Torre "Internet ha pasado de ser un espacio de

lectura a ser de lectura-escritura”.

Una caracteristica destacable de las aplicaciones de la Web 2.0 es que permiten
la recuperacion de la informacion mediante la asignacion de etiquetas (tags) vy el

14



acceso a la informacion de forma sistematica mediante la suscripcion por RSS (lo

que se denomina sindicacion).

Todas estas aplicaciones se interconectan de mdltiples formas, o bien sirven para
varias cosas, 0 bien se gestionan desde una misma cuenta, etc. Pero, para
aclararnos, este conjunto de aplicaciones las podemos clasificar en 5

subconjuntos:

= Aplicaciones que permiten generar contenidos (muchas veces online) en
distintos formatos: audio, video, presentaciones, paginas web,

documentos, etc.

= Aplicaciones que permiten editar, publicar, compartir y/o almacenar
contenidos (ej. Blogs, Wikis, Google pages, google docs, Flicker, You
Tube, etc.).

= Aplicaciones que permiten compartir y recuperar informacion:

marcadores sociales (ej. Delicious, Meneame, etc.).

= Aplicaciones que permiten la participacion en redes sociales (gj.

Myspace, Facebook, SecondLlife, etc.).

= Aplicaciones que permiten el mantenimiento de espacios privados
personales con una gestion agil y directamente desde la web (ej. Gmail,
Yahoo, etc.).

2.3.2. WEB SERVICE (11)

El término Web Services describe una forma estandarizada de integrar
aplicaciones WEB mediante el uso de XML, SOAP, WSDL y UDDI sobre los
protocolos de la Internet. XML es usado para describir los datos, SOAP se ocupa
para la transferencia de los datos, WSDL se emplea para describir los servicios
disponibles y UDDI se ocupa para conocer cuales son los servicios disponibles.

Uno de los usos principales es permitir la comunicacion entre las empresas y entre

15



las empresas y sus clientes. Los Web Services permiten a las organizaciones
intercambiar datos sin necesidad de conocer los detalles de sus respectivos

Sistemas de Informacion.

A diferencia de los modelos Cliente/Servidor, tales como un servidor de
paginas Web, los Web Services no proveen al usuario una interfaz grafica (GUI).
En vez de ello, los Web Services comparten la légica del negocio, los datos y los
procesos, por medio de una interfaz de programas a través de la red. Es decir
conectan programas, por tanto son programas que no interactian directamente
con los usuarios. Los desarrolladores pueden por consiguiente agregar a los Web
Services la interfaz para usuarios, por ejemplo mediante una pagina Web o un
programa ejecutable, tal de entregarle a los usuarios un funcionalidad especifica
gue provee un determinado Web Service.

Los Web Services permiten a distintas aplicaciones, de diferentes origenes,
comunicarse entre ellos sin necesidad de escribir programas costosos, esto
porque la comunicacion se hace con XML. Los Web Services no estan ligados a
ningun Sistema Operativo o Lenguaje de Programaciéon. Por ejemplo, un programa
escrito en Java puede conversar con otro escrito en Pearl; Aplicaciones Windows
puede conversar con aplicaciones Unix. Por otra parte los Web Services no

necesitan usar browsers (Explorer) ni el lenguaje de especificacion HTML.

El modelo de computacién distribuida de los Web Services permite la
comunicacién de aplicacion a aplicacién. Por ejemplo, la aplicacién que procesa
las 6rdenes de compra se puede comunicar con el sistema de inventarios, tal que
este Ultimo le puede informar a la aplicacion de compras cuales items deben
comprarse por estar bajo su nivel minimo. Dado el nivel integracién que proveen
para las aplicaciones, Los Web Services han crecido en popularidad y han
comenzado a mejorar los procesos de negocios. De hecho, algunos postulan que

los Web Services estan generando la proxima evolucion de la Web.
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» Tecnologia Web Services

Los Web Services estan construidos con varias tecnologias que trabajan
conjuntamente con los estandares que estdn emergiendo para asegurar la
seguridad y operatividad, de modo de hacer realidad que el uso combinado de
varios Web Services, independiente de la o las empresas que los proveen, este
garantizado. A continuacion se describen brevemente los estandares que estan

ocupando los Web Services.
= XML

Abreviacion de Extensible Markup Lenguage. EI XML es una especificacion
desarrollada .Permite a los desarrolladores crear sus propios tags, que les
permiten habilitar definiciones, transmisiones, validaciones, e interpretacion de los

datos entre aplicaciones y entre organizaciones.
= SOAP

Abreviacién de Simple Object Access Protocolo, es un protocolo de mensajeria
construido en XML que se usa para codificar informacién de los requerimientos de
los Web Services y para responder los mensajes antes de enviarlos por la red. Los
mensajes SOAP son independientes de los sistemas operativos y pueden ser
transportados por los protocolos que funcionan en la Internet, como ser. SMTP,
MIME y HTTP.

= WSDL

Abreviacién de Web Services Description Language, es un lenguaje especificado
en XML que se ocupa para definir los Web Service como colecciones de punto de
comunicacién capaces de intercambiar mensajes. EIl WSDL es parte integral de
UDDI y parte del registro global de XML, en otras palabras es un estandar de uso

publico (no se requiere pagar licencias ni royalties para usarlo).
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= UDDI

Abreviacion de Universal Description, Discovery and Integration. Es un directorio
distribuido que opera en la Web que permite a las empresas publicar sus Web
Services, para que otras empresas conozcan y utilicen los Web Services que

publican, opera de manera analoga a las paginas amarillas.

2.3.3. RUP (12)

El Proceso Unificado Racional, Rational Unified Process en inglés, y sus siglas
RUP, es un proceso de desarrollo de software y junto con el Lenguaje Unificado
de Modelado UML, constituye la metodologia estdndar mas utilizada para el
analisis, implementacion y documentacion de sistemas orientados a objetos. El
RUP no es un sistema con pasos firmemente establecidos, sino que trata de un
conjunto de metodologias adaptables al contexto y necesidades de cada
organizaciéon, donde el software es organizado como una coleccion de unidades
atomicas llamados objetos, constituidos por datos y funciones, que interactian

entre si.

RUP es un proceso para el desarrollo de un proyecto de un software que define
claramente quien, cémo, cuando y qué debe hacerse en el proyecto

o RUP como proceso de desarrollo

= RUP es explicito en la definicion de software y su trazabilidad, es decir,
contempla en relacibn causal de los programas creados desde los

requerimientos hasta la implementacion y pruebas.

= RUP identifica claramente a los profesionales (actores) involucrados en el
desarrollo del software y sus responsabilidades en cada una de las

actividades.
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Fases de desarrollo del software

Fase de inicio

Se hace un plan de fases, donde se identifican los principales casos de uso y se

identifican los riesgos. Se concreta la idea, la vision del producto, como se

enmarca en el negocio, el alcance del proyecto. El objetivo en esta etapa es

determinar la vision del proyecto.

Modelado del negocio

En esta fase el equipo se familiarizard mas al funcionamiento de la empresa,

sobre conocer sus procesos.

Entender la estructura y la dinamica de la organizacion para la cual el
sistema va ser desarrollado.

Entender el problema actual en la organizacion objetivo e identificar

potenciales mejoras.

Asegurar que clientes, usuarios finales y desarrolladores tengan un

entendimiento comun de la organizacion obijetivo.

Requisitos

En esta linea los requisitos son el contrato que se debe cumplir, de modo que los

usuarios finales tienen que comprender y aceptar los requisitos que

especifiguemos.

Establecer y mantener un acuerdo entre clientes y otros stakeholders sobre

lo que el sistema podria hacer.

Proveer a los desarrolladores un mejor entendimiento de los requisitos del

sistema.
Definir el &mbito del sistema.
Proveer una base para estimar costos y tiempo de desarrollo del sistema.

Definir una interfaz de usuarios para el sistema, enfocada a las necesidades

y metas del usuario.
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» Fase de elaboracién

Se realiza el plan de proyecto, donde se completan los casos de uso y se mitigan
los riesgos. Planificar las actividades necesarias y los recursos requeridos,
especificando las caracteristicas y el disefio de la arquitectura. En esta etapa el

objetivo es determinar la arquitectura Optima.
Andlisis y Disefio
En esta actividad se especifican los requerimientos y se describen sobre como se
van a implementar en el sistema.
» Transformar los requisitos al disefio del sistema.
= Desarrollar una arquitectura para el sistema.

= Adaptar el diseiilo para que sea consistente con el entorno de

implementacion.

» Fase de construccion

Se basa en la elaboracion de un producto totalmente operativo y en la elaboracién
del manual de usuario. Construir el producto, la arquitectura y los planes, hasta
qgue el producto esta listo para ser enviado a la comunidad de usuarios. En esta

etapa el objetivo es llevar a obtener la capacidad operacional inicial.

Implementacion

Se implementan las clases y objetos en ficheros fuente, binarios, ejecutables y

demas. El resultado final es un sistema ejecutable.

= Planificar qué subsistemas deben ser implementados y en qué orden deben

ser integrados, formando el Plan de Integracion.

= Cada implementador decide en qué orden implementa los elementos del

subsistema.
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= Sj encuentra errores de disefo, los notifica.
» Se integra el sistema siguiendo el plan.
Pruebas

Este flujo de trabajo es el encargado de evaluar la calidad del producto que
estamos desarrollando, pero no para aceptar o rechazar el producto al final del

proceso de desarrollo, sino que debe ir integrado en todo el ciclo de vida.

Encontrar y documentar defectos en la calidad del software.
= Generalmente asesora sobre la calidad del software percibida.

= Provee la validacion de los supuestos realizados en el disefio y

especificacion de requisitos por medio de demostraciones concretas.
= Verificar las funciones del producto de software segun lo disefiado.

= Verificar que los requisitos tengan su apropiada implementacion.

< Etapa de transicion

El objetivo es llegar a obtener el release del proyecto. Se realiza la instalacion del
producto en el cliente y se procede al entrenamiento de los usuarios. Realizar la
transicion del producto a los usuarios, lo cual incluye: manufactura, envio,
entrenamiento, soporte y mantenimiento del producto, hasta que el cliente quede

satisfecho, por tanto en esta fase suelen ocurrir cambios.
Despliegue

Esta actividad tiene como objetivo producir con éxito distribuciones del producto y

distribuirlo a los usuarios. Las actividades implicadas incluyen:

Probar el producto en su entorno de ejecucion final.

Empaquetar el software para su distribucion.

Distribuir el software.

Instalar el software.

Proveer asistencia y ayuda a los usuarios.
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= Formar a los usuarios y al cuerpo de ventas.

= Migrar el software existente o convertir bases de datos.

Flujos de trabajo del proceso  Inidadion Elaberacion Construccion Transicion

Modelado del negocio |

Requisitos |

Analisis vy disefio

Implementacion |

Pruebas

Desplieguea

Flujos de trabajo de soporte

Gestién del cambio
y configuraciones |

Gestign del proyecto

Entomo

#1 w2 #n  #n+l  #n+2 #n  #n+l

Iteraciones ‘PFE“ minares

Gréfico N° 2 . Esfuerzo en actividades segun fase del proyecto.

Figura donde se muestra las fases de la metodologia RUP

Cada una de estas etapas es desarrollada mediante el ciclo de iteraciones, la cual
consiste en reproducir el ciclo de vida en cascada a menor escala. Los objetivos
de una iteracion se establecen en funcion de la evaluacién de las iteraciones

precedentes.

A medida que se avanza en el proyecto, es decir, cuando se va pasando de una
fase a otra, la importancia relativa de cada uno de los Flujos de Trabajo va
cambiando. Asi, en las iteraciones de la Fase de Inicio el trabajo se centra

principalmente en el Modelamiento del Negocio y en la captura y especificacion de
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requisitos. Pero en la fase de Construccion el desarrollo esta enfocado en la

Implementacion (codificacién) y, en menor medida, en el Disefio

< Caracteristicas esenciales que definen al RUP

Proceso Dirigido por los Casos de Uso: Con esto se refiere a la
utilizacion de los Casos de Uso para el desenvolvimiento y desarrollo de
las disciplinas con los artefactos, roles y actividades necesarias. Los
Casos de Uso son la base para la implementacion de las fases y
disciplinas del RUP. Un Caso de Uso es una secuencia de pasos a
seguir para la realizacion de un fin o propésito, y se relaciona
directamente con los requerimientos, ya que un Caso de Uso es la
secuencia de pasos que conlleva la realizacion e implementacion de un

Requerimiento planteado por el Cliente.

Proceso lterativo e Incremental: Es el modelo utilizado por RUP para
el desarrollo de un proyecto de software. Este modelo plantea la
implementacion del proyecto a realizar en Iteraciones, con lo cual se
pueden definir objetivos por cumplir en cada iteracion y asi poder ir
completando todo el proyecto iteracién por iteracién, con lo cual se
tienen varias ventajas, entre ellas se puede mencionar la de tener
pequefios avances del proyectos que son entregables al cliente el cual
puede probar mientras se esta desarrollando otra iteracién del proyecto,

con lo cual el proyecto va creciendo hasta completarlo en su totalidad.

Proceso Centrado en la Arquitectura: Define la Arquitectura de un
sistema, y una arquitectura ejecutable construida como un prototipo
evolutivo. Arquitectura de un sistema es la organizacion o estructura de
sus partes mas relevantes. Una arquitectura ejecutable es una
implementacion parcial del sistema, construida para demostrar algunas
funciones y propiedades. RUP establece refinamientos sucesivos de

una arquitectura ejecutable, construida como un prototipo evolutivo.
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% Alcance de la metodologia RUP

La metodologia RUP es mas apropiada para proyectos grandes, también
pequefios, dado que requiere un equipo de trabajo capaz de administrar un
proceso complejo en varias etapas. En proyectos pequefios, es posible que no se

puedan cubrir los costos de dedicacion del equipo de profesionales necesarios.

% Antecedentes del RUP

Los origenes de RUP se remontan al modelo espiral original de Barry Boehm. Ken
Hartman, uno de los contribuidores claves de RUP colaboré con Boehm en la
investigacién. En 1995 Rational Software compré una compafiia sueca llamada
Objectory AB, fundada por Ivar Jacobson, famoso por haber incorporado los casos
de wuso a los métodos de desarrollo orientados a objetos. El
RationalUnifiedProcess fue el resultado de una convergencia de Rational
Approach y Objectory. El primer resultado de esta fusion fue el Rational Objectory
Process, la primera version de RUP, fue puesta en el mercado en 1998, siendo el
arquitecto en jefe Philippe Kruchten. Desde alli hasta la actualidad es la

metodologia mas empleada en el mundo.

2.3.4. UML (13)

UML significa "Unified Modeling Language": Lenguaje de Modelado o
Modelamiento Unificado. El Lenguaje de Modelado Unificado es un lenguaje
usado para especificar, visualizar y documentar los diferentes aspectos relativos a
un sistema de software bajo desarrollo, asi como para modelado de negocios y

otros sistemas no software.

Puede ser utilizado con cualquier metodologia, a lo largo del proceso de desarrollo
de software, en cualquier plataforma tecnologica de implementacion (Unix,

Windows etc.).
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Es un sistema notacional (que, entre otras cosas, incluye el significado de sus

notaciones) destinado a los sistemas de modelado que utilizan conceptos

orientados a objetos.

» Caracteristicas de UML

UML es una especificacion de notacion orientada a objetos. Se basa en las
anteriores especificaciones BOOCH, RUMBAUGH y COAD-YOURDON.
Divide cada proyecto en un numero de diagramas que representan las
diferentes vistas del proyecto. Estos diagramas juntos son los que

representa la arquitectura del proyecto.

UML permite describir un sistema en diferentes niveles de abstraccion,
simplificando la complejidad sin perder informacion, para que tanto
usuarios, lideres y desarrolladores puedan comprender claramente las

caracteristicas de la aplicacion.

UML se quiere convertir en un lenguaje estandar con el que sea posible
modelar todos los componentes del proceso de desarrollo de aplicaciones.
Sin embargo, hay que tener en cuenta un aspecto importante del modelo:
no pretende definir un modelo estandar de desarrollo, sino Gnicamente un
lenguaje de modelado. Otros métodos de modelaje como OMT
(ObjectModelingTechnique) o Booch si definen procesos concretos. En
UML los procesos de desarrollo son diferentes segun los distintos dominios
de trabajo; no puede ser el mismo el proceso para crear una aplicacion en
tiempo real, que el proceso de desarrollo de una aplicacion orientada a

gestion, por poner un ejemplo.

El método del UML recomienda utilizar los procesos que otras metodologias

tienen definidos.
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» Diagramas de UML

En todos los ambitos de la ingenieria se construyen modelos, en realidad,
simplificaciones de la realidad, para comprender mejor el sistema que vamos a
desarrollar: los arquitectos utilizan y construyen planos (modelos) de los edificios,
los grandes disefiadores de coches preparan modelos en sistemas CAD/CAM con
todos los detalles y los ingenieros de software deberian igualmente construir

modelos de los sistemas software.
o Diagrama de Casos de Uso:

Modela la funcionalidad del sistema agrupandola en descripciones de acciones
ejecutadas por un sistema para obtener un resultado. Se utiliza para entender el
uso del sistema .Muestra el conjunto de casos de uso y actores (Un actor puede
ser tanto un sistema como una persona) Yy sus relaciones: es decir, muestra quien
puede hacer qué y las relaciones que existen entre acciones (casos de uso). Son

muy importantes para modelar y organizar el comportamiento del sistema.
o Diagrama de Clases:

Muestra las clases (descripciones de objetos que comparten caracteristicas

comunes) que componen el sistema y como se relacionan entre si.
o Diagrama de Objetos:

Muestra una serie de objetos (instancias de las clases) y sus relaciones. A
diferencia de los diagramas anteriores, estos diagramas se enfocan en la
perspectiva de casos reales o prototipos. Es un diagrama de instancias de las

clases mostradas en el diagrama de clases.
o Diagrama de Secuencia:

Enfatiza la interaccion entre los objetos y los mensajes que intercambian entre si

junto con el orden temporal de los mismos.
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o Diagrama de Colaboracién:

Muestra la interaccion entre los objetos resaltando la organizacion estructural de

los objetos en lugar del orden de los mensajes intercambiados.

El diagrama de secuencia y el diagrama de colaboracion: muestran a los
diferentes objetos y las relaciones que pueden tener entre ellos, los mensajes que
se envian entre ellos. Son dos diagramas diferentes, que se puede pasar de uno a
otro sin pérdida de informacién, pero que nos dan puntos de vista diferentes del

sistema. En resumen, cualquiera de los dos es un Diagrama de Interaccion.
o Diagrama de Estados:

Se utiliza para analizar los cambios de estado de los objetos. Muestra los estados,
eventos, transiciones y actividades de los diferentes objetos. Son utiles en

sistemas que reaccionen a eventos.
o Diagrama de Actividades:

Es un caso especial del diagrama de estados, simplifica el diagrama de estados
modelando el comportamiento mediante flujos de actividades. Muestra el flujo
entre los objetos. Se utilizan para modelar el funcionamiento del sistema vy el flujo

de control entre objetos.
o Diagrama de Componentes:

Muestra la organizacion y las dependencias entre un conjunto de componentes.

Se usan para agrupar clases en componentes o moédulos.
o Diagrama de Despliegue (o implementacion):

Muestra los dispositivos que se encuentran en un sistema y su distribucion en el
mismo. Se utiliza para identificar Sistemas de Cooperacion: Durante el proceso de
desarrollo el equipo averiguara de qué sistemas dependera el nuevo sistema y

gue otros sistemas dependeran de él.

27



CAPITULO Il

3. DESARROLLO DEL SISTEMA

Para el desarrollo del sistema, se utilizara RUP (Rational Unified Process) como
metodologia de desarrollo de software y UML (lenguaje unificado de modelado)

como herramienta de Modelamiento asi como para la documentacién del sistema.
Segun la metodologia RUP el desarrollo se dividira en cuatro fases:

Inicio, Elaboracién, Construccion y Transicion. A continuacion se describira el

procedimiento.
3.1. FASE DE INICIO:

En esta fase se realizara una iteracién cuya duraciéon sera el 10 % del
tiempo del proyecto, en donde se desarrollara los siguientes flujos de

trabajo.
3.1.1. MODELAMIENTO DEL NEGOCIO

En el Modelado del Negocio se realizard dentro de la primera fase de la
metodologia RUP - Fase de Inicio, en la cual se requerird el conocimiento
preciso de lo que actualmente se hace en los procesos que seran

considerados en el nuevo sistema.
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Las herramientas que se utilizaran en ésta etapa son: diagrama de caso de

uso de negocios y flujo gramas.

3.1.1.1. Modelo de casos de uso de negocio

Esta seccion es el primer paso que servira para desarrollar la Modelacion del
Negocio. Se comenzara por determinar los Actores del Negocio, cada uno de los
procesos identificados puede ser un Casos de Uso del Negocio. Para desarrollar
el Diagrama de Casos de Uso del Negocio se debe estudiar los estereotipos de
Casos de Uso del Negocio y el de Actor del Negocio. Estos dos estereotipos son

suficientes para la creacion del Diagrama de Casos de Uso del Negocio.

3.1.1.1.1. Diagrama de casos de uso del negocio

Segun el modelo de negocio, el diagrama de casos de uso del negocio contempla

dos escenarios y cuatro actores externos al negocio
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\

Pasarela de Pago

(from casos de uso de negocio)

Pagar Camparfia \

(from casos de uso de negocio)
Pago Efectivo

i E ? (from casos de uso de negocio)

Cliente
(from PeruRed) \

. Cxence
Crear Campafia
(from PeruRed)
(from casos de uso de negocio)

Gréfico N° 3. Diagrama de casos de uso del negocio
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3.1.1.1.2. Diagrama de actividad de los procesos de negocio

a. Crear Campafia

P Y N

} Crearla |

| campafia :_ 1
e |
== N :
: Crea el :__ .
| amwndo 77

———————

ARSI,
| Registrar
| segmentacion - — — —
| del anuncio | |

LEYENDA
() Funcien P sistema
@ evewo ] Comentarios
e O Fin
Condicional OR

=]

El proceso para registrar una campaiia por primera
vez se divide en cinco médules: crear campafa, crear
anuncio, crear pieza, registrar segmentacion del
anuncio y registrar factura

Al registrar la campana en PeriRed
se procedera a enviar la campana al
proveedor CXSENSE mediante sus
APIS para que sea registrada y
activada.

Gréfico N° 4. Proceso de Negocio Crear Campafa
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b. Pagar Camparfa — Pago Efectivo

o factura

Genera una transaccién y un histérico de
la transaccién con los datos de la
campana y su estado inicial sera
“transaccion_nueva" y el Nro de CIP
estara en blanco y registrara el numero
de comprobante ingresado ya sea boleta

Envia la informacién
del pago en formato
XML a un servicio de
PagoEfectivo el cual

Verifica en la BD de PeruRed si el
comprobante ya se encuentra regidirado

Registra datos del tipo de comprobante
ya sea boleta o factura

encriptard la
informacion.

Envia la informacion
encriptada a un
servicio de
PagoEfectivo el cual
se encargara de
generar el CIP

La transaccion es
actualizada en estado
“transaccion_pendiente”
. sunro. de CIP es
registrado y se registra
un historico del cambio
de estado de la
transaccién

La transaccién es
actualizada en
estado
“transaction_fallida™
y se registra un
histérico del cambio
de estado de la
transaccion

El estado de la

es actualizado a
“Pendiente a pagar”.

el medio de pago a
realizar

El estado de la campafia

No permite volver a elegir

campana es
actualizado a
“Pendiente de pago”.
Permite volver a
elegir el medio de
pago a realizar

»(xor)

Grafico N° 5.

Proceso de Negocio Pagar Campafia — Pago Efectivo
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c. Pagar Campafia — Pasarela de Pago

Genera una transacciéon y un
historico de la transaccion con
los datos de la campana y su
estado inicial sera
“transaccion_nueva "

D Funcién

B seor
@ Condicional OR

D Comentarios

) o

Verifica en la BD de PeruRed si el
comprobante ya se encuentra regidtrado

XOR

Envia la informacion del |

pago a un servicio de del pago
P lla el cual er la . .
informacién. |//

Se utiliza la URLOK para actualizar la
transaccién al estado “transaction_pagada” y su
nro. de orden es registrada y se registra un
historico del cambio de estado de la transaccion

La verificacion de la

cuenta de facturacion
se realizara en la BD
de PeruRed XOR

| Envia datos

Datos
completados
en la URL
redireccionada

Los datos de
facturacion son
registradas con el
estado "Pendiente”

Los datos de
facturacion son
enviados a
CXSENSE

Se utiliza la
URLERROR para
actualizar la
transaccion a estado
“transaction_fallida”
Yy se registra un
historico del cambio
de estado de la
transaccion

Se actualiza la
campafa.
Estado: Pendiente de

pago.

Permite volver a
elegir el medic de
pago a realizar

Gréfico N° 6. Proceso de Negocio Pagar Camparfia — Pasarela de Pago
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Si la cuenta de facturacion
se genero de manera
i “"iﬂ .Se ac
Ia tabla usuario con el Id de
Ia cuenta de facturacion
devueita por CXSENSE

Al generar el contrato en la
BD local de PeriRed se
registrara con el estado
“Pendiente”

Una vez registrado el
contrato en PeriRed se
enviara primero el registro
del API de Pago con los
datos del wiki y luego se
enviara el contrato a
CXSENSE

O} | ¥

LEYENDA

Funcion

Evento

Sistema

Condicional OR

/] Comentarios

() e

O Puesto
Continuacién
del praceso
anterior

Si el contrato es registrado
de manera conforme en
CXSENSE se activara la
campana en CXSENSE

NO

Se
aclualiza el
contrato en
PeriRed al
estado
“Activo”

Administrador

Administrador

Se actualiza la
campafa.
Estado: Pendiente de

pago.

Permite volver a
elegir el medio de
pago a realizar

Actualiza la campana al
estado “Pendiente de

-

pago’

Grafico N° 7. Proceso de Negocio Pagar Campafia — Pasarela de Pago
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3.1.2. MODELADO DEL REQUERIMIENTOS
En el modelado de requerimientos se describira los requerimientos funcionales y
no funcionales los cuales nos brindaran las condiciones o capacidades que debe

cumplir el sistema

3.1.2.1. Identificacion de requerimientos funcionales y no

funcionales
a. Requerimiento no funcionales
Los requerimientos que se describiran nos brindaran las caracteristicas que debe
cumplir el sistema propuesto. Estos requerimientos no funcionales deben cumplir

los estandares de los demas sistemas desarrollados por la empresa.

Tabla 1: Requerimientos no Funcionales

TIPO DESCRIPCION

Desempefio e Garantizar la confiabilidad, la seguridad y el
desempefio del sistema informatico a todos los
usuarios. En este sentido la informacion
almacenada podrd ser consultada y actualizada
permanente y simultineamente, sin que se afecte el
tiempo de respuesta

e EI sistema debe estar en capacidad de dar
respuesta al acceso de todos los usuarios y a los
procesos con tiempo de respuesta aceptable y
uniforme, en la medida de las posibilidades
tecnolégicas de PerURed, en periodos de alta,
media y baja demanda de uso del sistema.

Disponibilidad e Operar de la misma y manera disponible 100% las
24 horas al Dia

Escalabilidad e El sistema debe ser construido sobre la base de un
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desarrollo evolutivo e incremental, de manera tal
gue nuevas funcionalidades y requerimientos
relacionados puedan ser incorporados afectando el
cbdigo existente de la menor manera posible; para
ello deben incorporarse aspectos de reutilizacion de
componentes.

El sistema debe estar en capacidad de permitir en el
futuro el desarrollo de nuevas funcionalidades,
modificar o eliminar funcionalidades después de su
construccién y puesta en marcha inicial.

Facilidad de Uso e
Ingreso de
Informacioén

El sistema debe ser de facil uso y entrenamiento por
parte de los usuarios de PeriRed, asi como de facil
adaptacion de la entidad con el mismo.

El sistema no debe permitir el cierre de una
operacion hasta que todos sus procesos,
subprocesos y tareas relacionados, hayan sido
terminados y cerrados satisfactoriamente.

El ingreso de informacion al sistema debe disefiarse
con transacciones que permitan el ingreso de los
datos de forma parcial; es decir, que el tamafo de
las péaginas de registro (o formularios) de
informacion sean adecuadas de acuerdo con la
estabilidad de la red.

El sistema debe presentar mensajes de error que
permitan al usuario identificar el tipo de error y
comunicarse con el administrador del sistema.

Facilidad para las
Pruebas

El sistema debe contar con facilidades para la
identificacion de la localizacion de los errores
durante la etapa de pruebas y de operaciéon
posterior.

Flexibilidad

El sistema debe ser disefiado y construid o con los
mayores niveles de flexibilidad en cuanto a la

36




parametrizacion de los tipos de datos.

Instalacion

El sistema debe ser facil de instalar y ejecutar ya
sean servidores linux

Mantenibilidad

Toda el sistema debera estar complemente
documentado, cada uno de los componentes de
software que forman parte de la solucidon propuesta
deberan estar debidamente documentados tanto en
el codigo fuente como en los manuales de
administracion y de usuario.

El sistema debe estar en capacidad de permitir en el
futuro su facil mantenimiento con respecto a los
posibles errores que se puedan presentar durante la
operacion del sistema

Seguridad

La seguridad del sistema debe estar regida por las
Politicas de Seguridad Informética de la Comision
Intersectorial de Politicas y Gestibn de la
Informacion para la Administracion Publica.

El acceso al Sistema debe estar restringido por el
uso de claves asignadas a cada uno de los
usuarios. SOlo podran ingresar al Sistema las
personas que estén registradas, estos usuarios
seran clasificados en varios tipos de usuarios (0
roles) con acceso a las opciones de trabajo
definidas para cada rol.

El control de acceso implementado debe permitir
asignar los perfiles para cada uno de los roles
identificados.

Respecto a la confidencialidad, el sistema debe
estar en capacidad de rechazar accesos ©
modificaciones indebidos (no autorizados) a la
informacion y proveer los servicios requeridos por
los usuarios legitimos del sistema.

El sistema debera contar con mecanismos que
permitan el registro de actividades con
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identificacion de los usuarios que los realizaron.

El sistema debe contar con pistas de auditoria de
las actividades que se realizan sobre el sistema con
niveles razonables para su reconstruccion e
identificacion de los hechos

Validaciéon de
Informacién

El sistema debe validar automaticamente la
informacion contenida en los formularios de ingreso.
En el proceso de validacion de la informacion, se
deben tener en cuenta aspectos tales como
obligatoriedad de campos, longitud de caracteres
permitida por campo, manejo de tipos de datos, etc.

b. Requerimientos Funcionales

Tabla 2: Requerimientos Funcionales

ID REQUERIMIENTO DESCRIPCION PRIORIDAD

REQ-01 Crear cuenta

Permite al usuario registrarse en |alta
el portal, con lo cual tendra
acceso a crear campafas

REQ-02 |Validar Cuenta Permite al usuario verificar su alta
registro
REQ-03 Recuperar Permite al usuario recuperar su | alta
contraseina contraseina
REQ-04 Login Permite al usuario iniciar sesién | alta
en el portal
REQ-05 |Mis campafas Permite al usuario ver un listado |alta

de sus campanfas
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REQ-06 Buscar Campafa |Permite al usuario buscar una alta
camparia especifica
REQ-07 | Ver detalle Permite al usuario ver el detalle |alta
campafia de su campafia, asi como las
estadisticas de la misma
REQ-08 |Buscar paginado |Permite al ver sus campafias si |alta
campaifa son mas de cinco en un paginado
REQ-09 |ver detalle anuncio | Permite al usuario ver el detalle |alta
de su anuncio , asi como las
estadisticas de la misma
REQ-10 |Agregar anuncio |Permite al usuario crear un alta
nuevo anuncio dentro de una
campafia ya existente
REQ-11 Suspender Permite al usuario suspender la |alta
campaifa campafa a un estado
suspendido
REQ-12 |Activar campafia |Permite al usuario activar la alta
campafia a un estado activado
REQ-13 Eliminar anuncio |Permite al usuario eliminar un alta
anuncio de su campafa
REQ-14 Editar target Permite al usuario modificar el alta
target (segmentacion de la
campania)
REQ-15 Editar Anuncio Permite al usuario modificar un |alta
anuncio de su campafa
REQ-16 |Crear Campafia |Permite al usuario crear una alta

campaifa
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3.1.2.2. Diagrama de casos de uso del sistema

En este punto se documentara el comportamiento del sistema desde el punto de
vista del usuario los cuales contemplan los requerimientos funcionales del sistema.
Se contemplard un diagrama de casos de uso general, el cual contendra tres
diagramadas de caso de uso particulares: Gestibn de Usuario, Gestion de

anuncios y Gestion de Campanas

3.1.2.2.1. Diagrama de caso de Uso General

/ <///,///
» 7/7/7/,/>\\\ _

Gestion De Anuncios

Usuario

. ~ Pasarela
Gestion de Campafia

O

Pagoefectivo

Gréafico N° 8. Diagrama de caso de Uso General
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3.1.2.2.2. Diagrama Detallado de Gestion de Usuario

El diagrama de Gestibn de Usuario contempla toda la creacion de usuario,
validacion de usuario, cambio de contrasefia, asi como la interaccion con la Web

Service.

—_— ) Cxense

Usuario Recuperar Contrasefia

)
\\ 4

Login

Gréafico N° 9. Diagrama Detallado de Gestion de Usuario
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3.1.2.2.3. Diagrama Detallado de Gestion de Campafas
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<<extend>>

BuscarCampafia

Gréafico N° 10. Diagrama detallado de Gestion de Campafas
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3.1.2.2.4. Diagrama Detallado de Gestion de Anuncios

/ C\

AgregarAnuncio
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EditarAnuncio
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Cxense
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Gréafico N° 11. Diagrama detallado de Gestion de Anuncios
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3.1.2.3. Especificaciones de casos de uso del sistema

En esta fase se detallara ordenadamente todos los casos de usos del sistema

partiendo de la premisa que ya se identificaron los actores y que estén claramente

definidos todos los flujos tanto basicos como alternos.

3.1.2.3.1. Crear Cuenta

Tabla 3: Crear Cuenta

Caso de Uso Crear Cuenta

Descripcién El proceso para registrar un nuevo usuario se realizara

desde el portal PeriRed ingresando a través del botén

“‘Registrate”.
Actores Cliente, Cxense(web service)
Flujo Basico El proceso para registrar un nuevo usuario se

realizara desde el portal PeriRed ingresando a través
del botén “Registrate”. Una vez presionado el botén
nos mostrara una ventana emergente la cual nos
solicitara completar una serie de campos para
registrar al usuario tanto en PeriORed como en
CXSENSE, este registro de usuarios lo realizara a

través de los APIS proporcionados por CXSENSE.

1. El sistema requiere que el actor introduzca los
siguientes campos Los campos marcados con (*) son
obligatorios: nombre (*), apellidos (*), email (*),
teléfono, empresa (*), pais (*), contrasefia (*) y que
acepte los Términos y condiciones.

2. Una vez ingresado los campos se aceptara los
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términos y condiciones de PeriRed y a su vez le
permitird decidir si desea recibir informacién o
mensajes sobre nuevos servicios, promociones Yy
novedades de PeruRed.

Nota:

La contrasefia contendra 6 caracteres como

minimo.

1. El sistema valida los datos ingresados y verifica que el
usuario no exista en la base de datos de Perured,
seguidamente y envia los datos a Cxence (web
service),

2. Cxence registra los datos y crea la cuenta en su base
de datos y devuelve al sistema los datos del usuario
creado

3. El sistema solicita a Cxence El Folder del usuario
enviado los siguientes parametros  usuario,
contrasena.

4. Cxence devuelve el Folderld del usuario

5. El sistema registra al usuario en la base de datos de
perured y Una vez registrado se le envia por email
una confirmacion al usuario para que luego sea
activado su cuenta.

Flujos datos invalidos

Alternativos 1

Si, en el Flujo Basico, el actor introduce algunos
campos invalidos, el sistema muestra un mensaje de
error. El actor puede elegir entre volver al principio del
Flujo Basico, o cancelar el registro, momento en que

el caso de uso termina.

45




Flujos

Alternativos 2

ya existe un usuario registrado en la base de

datos de perured

Si, en el Flujo Basico, ya existe un usuario asociado a
la cuenta, el sistema muestra el mensaje "La cuenta
ya fue asociada a un usuario”. El actor puede elegir
entre volver al principio del Flujo Basico, o cancelar el

registro, momento en que el caso de uso termina.

Flujos

Alternativos 3

ya existe un usuario reqgistrado en Cxense

Si, en el Flujo Basico, ya existe un usuario asociado a
la cuenta en Cxense, el sistema muestra el mensaje
"La cuenta ya fue asociada a un usuario”. El actor
puede elegir entre volver al principio del Flujo Basico,
0 cancelar el registro, momento en que el caso de uso

termina.

Precondiciones

Ninguno

Post-condiciones

Si el caso de uso se ha realizado correctamente,
ahora el actor tiene que revisar su correo electronico

para activado su cuenta.

Puntos de

Extensidn

Ninguno
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3.1.2.3.2. Validar Cuenta

Tabla 4: Validar Cuenta

Caso de Uso

Validar Cuenta

Descripcion

Este caso le permite al actor activar su cuenta

Actores

Cliente

Flujo Basico

El proceso para activar la cuenta del usuario inicia
cuando accede a su correo electronico en donde ara

clic en el link que se le envio, el usuario accede al link.

1. El sistema verifica que el cédigo de verificacion
exista y procede a cambiar de estado a activo la
usuario, posteriormente el sistema crea un paquete
gratuito al usuario nuevo y procede a enviar un correo
de activacion e informéandole su paquete gratuito para

Ssu campafa

Flujos

Alternativos 1

codigos de activacion no existen

Si, en el Flujo Basico, no existe el codigo de
activacion, el sistema redirige al usuario a la pagina

de inicio del portal.

Flujos

Alternativos 2

cadigos de activacidén no existen

Si, en el Flujo Basico, no existe el codigo de
activacion, el sistema redirige al usuario a la pagina

de inicio del portal.

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de
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qgue inicie el caso de uso y tener su codigo de

verificacion.

Post-condiciones

Si el caso de uso se ha realizado correctamente,
ahora el actor tiene que revisar su correo electronico
para ver gque su cuenta se halla creado

correctamente y tiene un paquete gratuito

Puntos de

Extension

Ninguno

3.1.2.3.3. Recuperar Contrasefia

Tabla 5: Recuperar Contrasefia

Caso de Uso

Recuperar Contraseina

Descripcion Este caso le permite al actor el poder obtener otra
contrasefia, si es que se olvido el suyo

Actores Cliente, Cxense (web service)

Flujo Bésico El proceso para que el actor recupere su contrasefia

comienza. Dando clic al botén “Ingresar’. Una vez
presionado el botdbn nos mostrara una ventana
emergente y el actor debe darle clic al link “Olvidaste

tu contrasena?”

1. El sistema le muestra otra ventana
emergente en donde el actor tendra
gue ingresar su correo electrénico
(User).

2. El actor ingresara su correo
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10.

11.

electrénico y dara clic al botén
“‘enviar”.

El sistema enviara el correo
electronico a Cxense (web service)
Cxense verificara el correo vy
devolvera los datos a perured.

El sistema creara un coédigo de
reseteo para cambiar la contrasefa al
usuario y procede a enviar un correo
electrénico con el codigo de reseteo.
El sistema muestra el mensaje "Se le
envié un email, solo tiene que revisar
Su correo para seguir con el proceso
de cambio de contraseia”.

El actor se dirigira a su correo
electronico y le dard clic al link
enviado con el codigo de reseteo.

El sistema validara el codigo de
reseteo y le mostrara una ventana
emergente en el cual podra ingresar
Su nueva contrasefia.

El actor ingresara su nhueva
contrasefia y le dara clic al botén
enviar.

El sistema validara si la contraseia
cumple con los 6 caracteres como
minimo y procedera a enviar la
nueva contrasefia del usuario a
Cxense.

Cxense procedera a actualizar la

contraseia del actor.
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12. El sistema actualizara la contrasefia
del actor en la base de datos de
perured.

13.  El sistema mostrara un mensaje “su
contrasefa fue cambiada

correctamente”

Flujos
Alternativos 1

cadigos de reseteo no existente

Si, en el Flujo Basico, no existe el cédigo de

activacion, el sistema muestra un mensaje de error.

Flujos
Alternativos 2

no existe cuenta en Cxense

Si, en el Flujo Basico, no existe la cuenta en Cxense,
el sistema mostrara el mensaje "No existe una cuenta

asociada al email ingresado."

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de

gue inicie el caso de uso y tener su codigo de reseteo.

Post-condiciones

Si el caso de uso se ha realizado correctamente,
ahora el actor puede iniciar sesion en el portal con su

nueva contrasena.

Puntos de

Extensién

Ninguno
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3.1.2.3.4. Login

Tabla 6: Login

Caso de Uso

Login

Descripcion Este caso le permite al actor inicias sesion en la
aplicaciéon
Actores Cliente, Cxense (web service)

Flujo Basico

El proceso para acceder a la cuenta del usuario se

realizara desde el portal de PerdiRed ingresando a

través del boton “Ingresa”. Al presionar el boton le

mostrara una ventana emergente la cual solicitara los

datos de “usuario” y “password” del cliente.

1. El sistema valida el nombre y contrasefa
proporcionados y los envia a CXENSE. Los
datos ingresados seran validados en CXENSE

2. Si los datos existen en CXENSE, el sistema
inicia la sesion del actor en el sistema.

Flujos 4.3.1 Usuario y/o Contrasefia Invalidos
Alternativos 1
4.3.2 Si, en el Flujo Bésico, el actor introduce un

usuario y/o contrasefia invalido, el sistema
muestra un mensaje de error. El actor puede
elegir entre volver al principio del Flujo Basico,
0 cancelar la autentificacion, momento en que

el caso de uso termina.
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Flujos
Alternativos 2

La cuenta no existe en el sistema Perured

Si, en el Flujo Basico, no existe la cuenta en la base
de datos de Perured, el sistema muestra el mensaje

"Ha ocurrido un inconveniente. Intente nuevamente".

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de

gue inicie el caso de uso

Post-condiciones

Si el caso de uso se ha realizado correctamente,
ahora el actor ha iniciado sesién en el sistema. Si no

es asi, el estado del sistema no se modifica

Puntos de

Extensién

Ninguno

3.1.2.3.5. Agregar Anuncio

Tabla 7: Agregar Anuncio

Caso de Uso

Agregar Anuncio

Descripcion Este caso le permite al actor el poder crear un
anuncio dentro de una campafa ya existente
Actores Cliente, Cxense (web service)

Flujo Basico

El proceso para que el actor crear un nuevo anuncio
inicia desde el menu “MI CUENTA” y desde la pagina
“‘detalle de campafia” que pertenece a una campafia
ya creada por el actor.
1. En esta vista el usuario dara clic al
boton “Agregar Anuncio”

2. El sistema validara si existe sesion
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por parte del usuario y si el anuncio
gque va a crear pertenece a una
camparfia del usuario, posterior a esto
el sistema verifica si la campafa del
usuario es de tipo texto o imagen y
texto.

» Si la campafia del actor es de

imagen y texto.
= Sila campana del actor es de

solo texto.

> Anuncio Imagen y Texto
1. El sistema muestra un formulario con
opcion a subir imagen.
2. el actor ingresa sus datos y procede a
dar clic al botén “continuar”.
3. el sistema verifica que los datos sean
validos y crea el anuncio en la base de
datos de perured con un estado inactivo,
y procede a enviar los datos del anuncio
a CXENSE.
4. CXENSE crea el anuncio y devuelve
los datos al sistema.
5. el sistema Actualiza los datos del anuncio y a un
estado activo y redirige a la pagina “detalle de
campana” del usuario mostrando el mensaje 'Su
Anuncio se registré correctamente’.
» Anuncio Texto
1. El sistema muestra un formulario sin
opcion a subir imagen.

2. el actor ingresa sus datos y procede a
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dar clic al botén “continuar”.

3. el sistema verifica que los datos sean
validos y crea el anuncio en la base de
datos de perured con un estado inactivo,
y procede a enviar los datos del anuncio
a CXENSE.

4. CXENSE crea el anuncio y devuelve
los datos al sistema.

5. el sistema Actualiza los datos del
anuncio y a un estado activo y redirige a
la pagina “detalle de campafa” del
usuario mostrando el mensaje 'Su
Anuncio se registré correctamente’. Si la

campafia del actor es de solo texto

Flujos

Alternativos 1

datos no validos

Si, en el Flujo Basico, los datos ingresados no son
validos, el sistema muestra nuevamente la pagina,
con mensajes emergentes respecto a los campos

invalidos

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de
gue inicie el caso de uso y tener una camparia creada

en la cual se pueda registrar el nuevo anuncio.

Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extensién
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3.1.2.3.6. Editar Anuncio

Tabla 8: Editar Anuncio

Caso de Uso

Editar Anuncio

Descripcion El proceso para editar un anuncio de una campafa
ya existente

Actores Cliente, Cxense (web service)

Flujo Bésico El proceso para que el actor edite un anuncio inicia

3.

6.3.1.1

desde el menu “MI CUENTA” y desde la pagina
“detalle de campana” que pertenece a una campafna

ya creada por el actor.

En esta vista el usuario vera el listado
de los anuncios pertenecientes a una
camparia y dard clic a la accion editar
del anuncio seleccionado
El sistema validara si existe sesion
por parte del usuario y si el anuncio
pertenece a una campafia del
usuario, posterior a esto el sistema
mostrara los datos del anuncio

= Sila campafa del actor es de

imagen y texto.
= Sila campaia del actor es de

solo texto.

Anuncio Imagen y Texto
1. El sistema muestra un formulario con
los datos del anuncio con opcion a editar

imagen.
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6.3.1.2

2. el actor edita sus datos y procede a
dar clic al botén “continuar”.

3. el sistema verifica que los datos sean
validos y edita el anuncio en la base de
datos de perured con un estado inactivo,
y procede a enviar los datos del anuncio
a CXENSE.

4. CXENSE edita el anuncio y devuelve
los datos al sistema.

5. El sistema Actualiza los datos del
anuncio y a un estado activo y redirige a
la pagina “detalle de campana” del
usuario mostrando el mensaje Exito! Su

Anuncio se actualizo correctamente.

Anuncio Texto

1. El sistema muestra un formulario con
los datos del anuncio sin opcién a
imagen.

2. el actor edita sus datos y procede a
dar clic al botén “continuar”.

3. el sistema verifica que los datos sean
validos y edita el anuncio en la base de
datos de perured con un estado inactivo,
y procede a enviar los datos del anuncio
a CXENSE.

4. CXENSE edita el anuncio y devuelve
los datos al sistema.

5. El sistema Actualiza los datos del

anuncio y a un estado activo y redirige a
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la pagina “detalle de campafa” del
usuario mostrando el mensaje Exito! Su

Anuncio se actualizo correctamente.

Flujos

Alternativos 1

datos invalidos

Si, en el Flujo Basico, los datos ingresados no son
validos, el sistema muestra nuevamente la pagina,
con mensajes emergentes respecto a los campos

invalidos

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de
gue inicie el caso de uso y tener una camparia creada
en la cual se pueda editar el anuncio perteneciente a
la campaiia.

El usuario debera de buscar la campafa vy

posteriormente el anuncio a editar.

Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extensién

3.1.2.3.7. Ver Detalle Campafia

Tabla 9: Ver detalle campana

Caso de Uso

Ver Detalle Campafa

Descripcién

Este caso le permite al actor ver el detalle de una

campaia
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Actores

Cliente, Cxense

Flujo Basico

El proceso para ver el detalle de campafa inicia en la

vista de “Mis campafas”

1. el actor da clic al nombre de la campafia que
desea visualizar el detalle

2. el sistema envia el id de la campafa a
CXENSE.

3. CXENSE devuelve lista de anuncios
relacionados a la campafa, asi como datos de
la campafa e Informacion General de la
Campafia

4. El sistema muestra los datos devueltos por
Cxense

Flujos Ninguno

Alternativos 1

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de

gue inicie el caso de uso y tener su codigo de

verificacion.

Asi como el actor debe de buscar la campania, ya sea

por el buscador o por el patinador

Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extensién
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3.1.2.3.8. Ver Detalle Anuncio

Tabla 10: Ver detalle anuncio

Caso de Uso

Ver Detalle Anuncio

Descripcion Este caso le permite al actor ver el detalle de su
anuncio

Actores Cliente, Cxense

Flujo Bésico El proceso para ver el detalle de campafa inicia en la
vista de “Detalle de Campana”

1. el actor da clic al nombre del anuncio que
desea visualizar el detalle

2. el sistema envia el id de la campafa a
CXENSE.

3. CXENSE devuelve estadisticas del anuncio:
IMPS, CLICKS y CTR.

4. El sistema muestra los datos estadisticos
devueltos por CXENSE vy los datos del
anuncio y del target

Flujos Ninguno

Alternativos 1

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de

gue inicie el caso de uso y tener su coédigo de

verificacion.

Asi como el actor debe de buscar la camparia, ya sea

por el buscador o por el paginador
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Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extension

3.1.2.3.9. Suspender Campafia

Tabla 11: Suspender Campafia

Caso de Uso

Suspender Campafa

Descripcion Este caso le permite al actor suspender su campana
Actores Cliente, Cxense
Flujo Bésico El proceso para que el actor suspenda su campaifa es
la siguiente:
1. el actor da clic al icono de accién de la
campafna
2. el sistema muestra el mensaje ¢Esta seguro
gue desea suspender la campafia?
3. El sistema envia a CXENSE los parametros
para suspender la campania.
4. CXENSE suspende la campafa
5. El sistema actualiza el estado ha suspendido
en la base de datos de perured.
Flujos Ninguno
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Alternativos 1

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de
gue inicie el caso de uso y tener por lo menos una

campafia creada

Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extensién

3.1.2.3.10. Activar Campaia

Tabla 12: Activar camparia

Caso de Uso

Activar Campafa

Descripcién Este caso de uso le permite al actor activar su
campaifa

Actores Cliente, Cxense

Flujo Bésico El proceso para que el actor active su campafa es la

siguiente:

1. el actor da clic al icono de accién de la
campafna

2. el sistema muestra el mensaje ¢Esta seguro

que desea reactivar la campafa?
3. El sistema envia a CXENSE los parametros
para reactivar la campania.
4, CXENSE activa la campafia
El sistema actualiza el estado ha

activado en la base de datos de perured.
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Flujos

Alternativos 1

Ninguno

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de
qgue inicie el caso de uso y tener su codigo de
verificacion.

Asi como el actor debe de buscar la campania, ya sea

por el buscador o por el paginador

Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extensién

3.1.2.3.11. Eliminar Anuncio

Tabla 13: Eliminar anuncio

Caso de Uso

Eliminar Anuncio

Descripcion Este caso de uso le permite al actor eliminar su
anuncio
Actores Cliente, Cxense

Flujo Basico

El proceso para que el actor elimine su anuncio es la
siguiente:
1. el actor da clic al icono de acciéon “Eliminar
Anuncio” del anuncio
2. el sistema muestra el mensaje ¢Esta seguro
gue desea eliminar el anuncio

3. El sistema envia a CXENSE los parametros
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para eliminar el anuncio.
4. CXENSE elimina el anuncio
El sistema actualiza el estado ha
eliminado en la base de datos de

perured

Flujos

Alternativos 1

Existe solo un anuncio

Si, en el Flujo Basico, existe solo un anuncio y el actor
desea eliminar el anuncio, el sistema mostrara el

mensaje “No se puede eliminar el anuncio , la

campana debe tener al menos un anuncio.”

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de
gue inicie el caso de uso y tener su codigo de
verificacion.

Asi como el actor debe de buscar la campafa
asociada al anuncio que dese eliminar, ya sea por el
buscador o por el paginador

Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extension
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3.1.2.3.12. Editar Target

Tabla 14: Editar target

Caso de Uso

Editar Target

Descripcion Este caso de uso le permite al actor editar el target del
anuncio
Actores Cliente, Cxense
Flujo Béasico El proceso para que el actor edite el target del
anuncio es lo siguiente:
1. el actor da clic al icono de accion “Ir al target
del anuncio” del anuncio
2. el sistema muestra los datos del target
(segmentacion del anuncio)
3. el actor ingresa sus modificaciones
4. El sistema envia a CXENSE los parametros
para actualizar el target (segmentacion del
anuncio) del anuncio.
5. CXENSE modifica el target del anuncio de
usuario
6. El sistema actualiza el target del anuncio de la
campana del actor en la base de datos de
perured.
Flujos Ninguno

Alternativos 1

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de

gue inicie el caso de uso y tener su coédigo de
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verificacion.
Asi como el actor debe de buscar la campafa
asociada al anuncio que dese eliminar, ya sea por el

buscador o por el paginador

Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extension

3.1.2.3.13. Buscar Campaifa

Tabla 15: Buscar campafa

Caso de Uso

Buscar Campafa

Descripcion Este caso de uso le permite al actor buscar una
campafa por su nombre
Actores Cliente, Cxense

Flujo Basico

El proceso para buscar una campafia por su hombre
es el siguiente:

1. En la vista “Mis campafia”, el actor ingresara
el nombre completo o algunas letras de la
campafa a buscar, y dara clic al botén buscar

2. el sistema envia el parametro a CXENSE

3. CXENSE devuelve datos y las estadisticas de
las campanfa al sistema

El sistema imprime los resultados

Flujos

Alternativos 1

Ninguno

65




Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de

gue inicie el caso de uso y tener su coédigo de

verificacion.
Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extension

3.1.2.3.14. Buscar Paginado Campafa

Tabla 16: Buscar paginado campafa

Caso de Uso

Buscar Paginado Campafa

Descripcion Este caso de uso le permite al actor listar sus
campafias con una paginacion de cinco
Actores Cliente, Cxense
Flujo Bésico El proceso para listar las campafas del actor con una
paginacién de cinco
es el siguiente:
1. En la vista “Mis campafna”, el actor hace clic al
link “Siguiente”,
2. el sistema pagina el resultado por cinco por
pagina y devuelve el resultado a la vista
Flujos Ninguno

Alternativos 1

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de
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qgue inicie el caso de uso y tener su codigo de

verificacion.
Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extensién

3.1.2.3.15. Crear Campafia

Tabla 17: Crear campafa

Caso de Uso

Crear Campafia

Descripcién Este caso de uso le permite al actor crear una
campafia

Actores Cliente, Cxense

Flujo Bésico El

Flujos Ninguno

Alternativos 1

Precondiciones

El actor debe estar registrado en el sistema antes de

gue inicie el caso de uso y tener su cédigo de

verificacion.
Post-condiciones Ninguno
Puntos de Ninguno
Extensién
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3.1.2.4. Prototipos de las pantallas de casos de uso del sistema

Dado que el presente proyecto sigue la metodologia RUP, donde la etapa de
elaboracion de prototipos es fundamental, en esta seccion se mostrara las
principales pantallas de las funcionalidades mas importantes del sistema, basadas

en el analisis del capitulo anterior.

3.1.2.4.1. Prototipo Crear Cuenta

Registrate o Ingresa

Nombre I I
Apellidos | |
Email I I
Género O Masculino

® Femenino
Afio de Nacimiento Afio H
Teléfono
Empresa
Pais [ Pais [=]
Departamento | Departamento | %]

Contrasefia I

[ He leido y acepto los terminos y condiciones de uso
[0 Estoy de acuerdo en recibir informacion o mensajes sobre los servicios

Gréfico N° 12. Prototipo Crear Cuenta
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3.1.2.4.2. Prototipo Recuperar contrasefia

Recuperar tu clave

Para recuperarla ingrese el email con el que se registro

E-mail :

Enviar o Ingresa

Grafico N° 13. Prototipo Recuperar contrasefia

Cree su nueva contrasena

Contrasena :

Guardar 0 |ngresa

Gréafico N° 14. Prototipo Crear nueva contrasefia
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3.1.2.4.3. Prototipo Login

|r‘|gresa a tu Cuenta ¢Aun no tienes una cuenta? Registrate

E-mail : |

Clave @ | e

¢ Olvidaste tu contrasefia?

Gréfico N° 15. Prototipo Login

3.1.2.4.4. Prototipo Crear campafia

% | Paso 1: Crea tu campana

Ingresa los datos necesarios para crear tu producto

Datos de la Campariz

Nombre de la Campafia | |

Tipo | Seleccione tipo - |¢|
Seleccione tu paquete | -- Seleccione tu paquete - | #l
Fecha de Inicio 3/1/2014

Gréafico N° 16. Prototipo Crear campafa




Datos de Anuncio

Titulo | |

Descripcién

URL destine [ |
URL visible [ |
“Wista Previa Avisos PERURED  Anuncia agu

Grafico N° 17. Prototipo Datos de Anuncio
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Paso 2: Target del anuncio

Ingre=sa los datos necesarios para el target de tu anuncio

Medio

= Sedeccions &l kMadio o kMedios para ssgmentar su audiencha

i kAcsirar en fodos los medios que perienscan Penifed
=3 Saleccionar solo akgunos medios de Panied

Anuncio

» Saleosione B audkencla o =5 audienclas Cue MES 52 30endiuen 3 sU9 plnlkco cbjetivo

Que naveguen en Audiencias de
(1 Tod=ss lzs Audienclas
@ Salassiomar sodlencliEs e MioEs

Keywords

= LS kepwornds e permien dirkgirss a sudienclss especlcas

Desoripohon

Geografia

= Beleccion: B zoma Qesgraifca para difundir su amancio

(=) BAcsIrar sdko en Pend

i) klosinar en fodos ks Faies

(T3 hSoeEirar sk en algunos PaiEss

(] WACEATar S Mo oS Paias snsepio
Horarios

= Beleccion:s digs y hora paa B punlicachon de Suisce o s campata

(=] Tiochces: boesi £, 2 ROaOD) FTICETIENRD

(] SalecchonEr dizs y Norss SspecMons & ks cumkes cormerd 3 campats

Grafico N° 18. Prototipo Datos del Target
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Paso 3; Confirmacion
Confirma los datos de tu campafia

Datos del anuncio

Nombre
Campafia navidefia

htto:/hwanw.campananavidenia.com

Target de anuncic

Audiencia
Geografia
Medios
Horarios
Keywords

Datos de la campafia

Nombre de camparia:

campana naidefia

CPC Packt:
100 Clics por S/ 260(Soles Peruanos) CPC Packi

Total §/.260.00

Tipo de Comprobante

() Boleta
(® Factura

RUC.

Razdn Social

Domicilio

L

Pais Pals

Depatamento | Departamento |4

Meétodo de Pago

Pagar sin Tarjeta de Crédito

Compra con PagoEfectiv y paga a
través de intemnet o en cualquier oficing
(©) PAGOEFECTVO el BCP BBVA, Scotiabank, Interbank y

en establecimientos autorizados que
tengan el logo de PagoEfectivo ylo
FullC:arna

Pagar con Tarjeta de Cradito

0 VsA
© MASTERCARD

PAGAR

Gréfico N° 19. Prototipo Datos del paso tres
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3.1.2.4.5. Prototipo Mis campafas

Mis Campaias (16)
Q@ ) (Buscar ) Crear Campafia
< Anterior | Siguiente >
Fecha Nombre IMPS. |CLICS |CTR.  |CPC. [CPM. [ACTO
01/03/2013 [paque 5 0 0 0.00% |2.43 (0.00
01/03/2014 | campana cpc pre (0 0 0.00% |[2.56 (0.00
01/03/2014 |cpci y texto 0 0 0.00% |2.60 (0.00
01/03/2014 |campana1597 |0 0 0.00% |0.00 (8.85
02/03/2014 |taxonomiaa 0 0 00.00% |0.00 (8.85

Gréfico N° 20. Prototipo Mis campafia
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3.1.2.4.6. Prototipo Detalle de Campafa

Nombre de la Campafia

Anunciante: josmel yupangui
Mombre de la Campaiia; campaiia de verano

Desoripcion:

Fecha de Pago: 01/03/2014 | 18:52:24

Estado:  EM EJECUCION

20 Impresiones por 5/, 30,00 (Scles Peruancs) Promo Pymes2 imagen

Anuncios (2

Agregar Anuncic

Fecha Nombre IMPS.  |CLICS | CTR. ACTO

01/03/2014 paque 5 0 0 0.00%

01/03/2014 campana cpc pre 0 0 0.00% |[&](#]X
=3

Informacion General de la Campafa

Impresiones programadas: 20
Impresiones cumplidas: 0
Clics cumplidos: 0
Impresiones restantes: 20
Fecha de alta:

12/04/2014 [ 18:52:34

Cantidad de anuncios: 1

Grafico N° 22. Prototipo Detalle de Campafa
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3.1.2.4.7. Prototipo Datos del anuncio

Datos del anuncio

Editar

Anuncio:  zapatillas Urbanas

Descripcion:  lindas zapatillas

URL destino:  http:/fwww localhost.com

URL wisible:  hitp:/iwww.localhost.com

Target del anuncio Editar

Medio:  Mostrar en todos los medios que pertenecen a PeruRed Keywords:  peru
Medio:  Mostrar en todos los medios que pertenecen a PeruRed
Geografia:  Mostrar solo en Perd
Fecha Nombre IMPS. CLICS CTR.
01/03/2014 zapatillas Urbanas 0 0 00 %

Gréafico N° 23. Prototipo Datos del anuncio
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3.1.2.4.8. Prototipo Editar anuncio

Datos del anuncio

Titulo zapatillas Urbanas

Descripcian desaripdicn del anundic

Subir imagen Y |

URL destino http:ffwww localhost.com
URL wisible http:ffwww.localhost.com
Vista previa :
Avisos PERURED anuncia aqui

I3 EatiII35 lIrbanas

descipcion

Cancelar Continuar

Gréfico N° 24. Prototipo Editar anuncio




3.1.2.4.9. Prototipo Editar target

Medio

= Salecckon:s =l kMedko o hMedics para segmentar su audiencia

I:::I FACEERrar = DoeThoes hoes rTesCboES fOps s riemeee e Pl el
:Ej ) e g =] ] -Ell-; TS el ks O PeEnamesd
Anuncio

» Sajeccions 2 audiencla o 25 audienclas gus MSs S SCenDosn 3 S plnlksn onjethen

Que navegusn en SAudisncias de
) TooEs lEs AudienciEs
@ ST hOrE T AT eSS Ssmees TRESS

Keywords

= LS keerpwands k2 permifen dirkgirse a sudienclss especilcss

B ) e e ]

GCeografia

- Salecckons a2 Zona geografica para difundir su anunclo

=] B ACEEATEr Sdido e Pand

3 BACCESTAr 2 DOhOE bOE [FEifses

ol WAsEirar 400 en Skgonos PaEes

i WADEEATEr S 0o ks PEfEes St

Horarios

~ Salecckons dizs ¥ hora para 2 punliceclon o= aisos e su campafia

=3 Tisdhoes: lhoes: o s, = 0Tk FTICETISTRD)

[l Selecchn@Er diss y horss especiTioos = os cuskes cormerd = campafi=

Grafico N° 25. Prototipo Editar target
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3.2. Fase De Elaboracion

Esta fase tiene una duracion del 30 % del tiempo total del proyecto la cual
contemplard en andlisis y disefio del sistema En esta fase durante la cual
elaboramos los requisitos al nivel de analisis y disefio y por tanto, ya se evaluara
si el proyecto es técnicamente viable y se definira la tecnologia que se utilizara en

la fase de construccion.
3.2.1. Analisis de sistemas

En esta seccion se determinara los objetivos y limites del sistema, asi como el
analisis de la arquitectura del sistema, marcar las directrices que permitan

alcanzar los objetivos propuestos y evaluar sus consecuencias.

3.2.1.1. Analisis de la arquitectura del sistema

En esta seccidn se explica el analisis a alto nivel de la arquitectura de sistemas

propuesto para el proyecto.

=-_J Modulos
EII:I Gezton De Anuncio
: I:I Controller
I:I Wi
- —} Azzociations
EI I:I Gestu:un e Campatfa
: l {Z3 Contraller
l 3 "-.-"IEI.-'-.I

I:I Gestu:un Die Uzuano
l|:| Controller
|:| iew

Gréafico N° 26. Anédlisis de la arquitectura del sistema
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3.2.1.2. Anélisis de casos de uso del sistema

El Analisis de casos de uso del sistema ofrecerd una visidon conceptual precisa y
unificada de alternativas para la implementacion del sistema. La estructura
impuesta por el modelo de analisis se define mediante una jerarquia y su
estructura se representa mediante un sistema de analisis que denota el paquete
de mas alto nivel del modelo.

Este modelo crece incrementalmente conforme se analizan mas casos de uso,
de manera que el sistema se construye como una estructura de clases de

andlisis y relaciones entre dichas clases.

3.2.1.2.1. Diagrama de clases del analisis

Para la aplicacion se muestran en el Diagrama de Clase de Analisis donde se
encuentran las clases de andlisis identificadas y se pueden observar las clases de
interfaz respectivas,

Las clases de control de cada interfaz interactian con una o varias clases de
entidad para ingresar o registrar los datos, o para solicitar alguna informacién

determinada

3.2.1.2.1.1. Diagrama de clases del analisis Crear Cuenta

_— Usuario

A _— (from Logical View)
) ‘ -
J§ ! —

\

Usuario Form Registro UsuarioController —
—

(from PeruRed)

Cxense

Gréafico N° 27. Diagrama de clases del analisis Crear Cuenta
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3.2.1.2.1.2. Diagrama de clases del analisis Validar Cuenta

Usuario FormValiadarCuenta i _
UsuarioController Usuatio

(from PeruRed) (from Logical View)

Gréafico N° 28. Diagrama de clases del andlisis Validar Cuenta

3.2.1.2.1.3. Diagrama de clases del analisis Recuperar

Contrasefia

FormRecuperarClave Usuario _
/} (from Logical View)

Usuario @ \\\\\\\ .
\ /UsuariOController \\\i

(from PeruRed)

Cxense

FormCrearClave

Gréafico N° 29. Diagrama de clases del analisis Recuperar contrasefia
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3.2.1.2.1.4. Diagrama de clases del analisis Login

O

O

N
FormLogin Usuario
(from PeruRed) (from Logical View)
Usuario

©\\\\
—
UsuarioController T~ X
(from PeruRed) — 7(

Cxense

S

from PeruRed
FormHome ¢ )

Grafico N° 30. Diagrama de clases del analisis Login

3.2.1.2.1.5. Diagrama de clases del analisis Crear Campafa

O O

campania_medio

(from Log\c; View)
l.n

1.n
campania_pais

(from Logical View) Q

campania_hora_semana

- Q (from L_ogica\ View)
[1.n

FormCrearCampafiaPasoUno

0

ormCrearCampafiaPasoTres

CampaniaController
/ (from PemRed
- \) Anuncio

- (from Logical View)

Cxense

campania_categoria_audiencia /
(from Logical View) /
tn)

Fi
Usuario

1
1 )
Usuario

(from Logical View)

FormCrearCampafiaPasoDos

Gréafico N° 31. Diagrama de clases del analisis Crear Campafia
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3.2.1.2.1.6. Diagrama de clases del analisis Pago Efectivo

MetodoPagoController
|
\ - 1
| _—

/,// — - 1
}—Q CampaniaController - T _ N
( PeruRed)

from

FormErrorPago
Transaccion
Usuari o\ T K
@ Pagoefectivo
FormResumenPago

PagoController

Cxense

Gréafico N° 32. Diagrama de clases del anélisis Pago Efectivo
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3.2.1.2.1.7. Diagrama de clases del analisis Pasarela de

Pago

O

MetodoPagoController
(from Logical Vjew)

/ ransacciort

(from Logical V..

O

FormErrorPago “
“ CampaniaController

‘\‘ (from PeruRed) \\
9 ‘ \
. ’ J‘ \\1\
T 0
/
—~_ -
Usuario }_Q //
Pasarel /// Campania
asarela .
FormPagoSatisfactrio | o (from Logical View)

/
O//
\ \’/ \)
}—O PagoController X .
FormPagoPasarela

(from Business Object Mo... Crense

Gréafico N° 33. Diagrama de clases del andlisis Pasarela de Pago
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3.2.1.2.1.8. Diagrama de clases del analisis Agregar

Anuncio

1
Usuario
(from Logical View)
Form DetaIIeCampaﬁa\ L
/ \\\\\\

//
1 e
. Anuncio

(from Logical View) 1

X AnuncioController i
1 Pieza

Usuario 1 (from Logical View)

\
< > \
\, \
FormCrearAnuncio ; ;

Cxense

Campania
(from Logical View)

Gréafico N° 34. Diagrama de clases del andlisis Agregar Anuncio

3.2.1.2.1.9. Diagrama de clases del andlisis Editar Anuncio

Usuano
from Logical View)

FormDetalleCam pana

./
A

\@/

/
Anuncm

(from Logical View)
AnuncioController

\

O

Usuario
~
Form EditarAnuncio + )
Campania
(from Logical View)
Cxense

1..n

Pieza
(from Logical View)

Gréafico N° 34. Diagrama de clases del analisis Editar Anuncio
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3.2.1.2.1.10. Diagrama de clases del analisis Editar Target

: Usuario
FormDetalleCampaia (from Logical view  CAMpaNia_categoria_audiencia
\ ‘ 1 1 (from Logical View)
‘ N
\
@ o 1
1 Ln
EdltarTargetCam pafia 1 . .
A Campania campania_medio
““ (from Logical View) (from Logical View)
\ 1
‘\ ‘ Ln
FormEditarTargetCampafia / ) ‘

1n

Usuario

campania_hora_semana

(from Logical View)
Cxense

campania_pais
(from Logical View)

Gréafico N° 35. Diagrama de clases del andlisis Editar Target

3.2.1.2.1.11. Diagrama de clases del andlisis Ver detalle

Anuncio
\ Form DetalleCampaﬁa\

{ Anuncio Q
DetalleAnuncio (from Logical View)
\ \ Usuario
Usuario

\ (from Logical View)
: ()

FormDetalleAnuncio

Cxense

Gréafico N° 36. Diagrama de clases del analisis Ver detalle anuncio
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3.2.1.2.1.12. Diagrama de clases del analisis Ver Detalle

Campana
Campani
(from Logical View)
//
FormMisCampafias
> / \ _— N

) -

; : @ Usuario

Usuario (from Logical View)
/detaIIeCampaﬁa

}—Q )
FormDetalleCampafia ; :

Cxense

Gréafico N° 37. Diagrama de clases del andlisis Ver detalle campafia

3.2.1.2.1.13. Diagrama de clases del andlisis Buscar
Campafa y Buscar Paginado Campaifia

0,

Usuario
(from Log\cal View)
4’*@ BuscarCampN
Usuario FormMisCampafias
Campania

t / (from Logical View)

Cxense

Gréafico N° 38. Diagrama de clases del andlisis Buscar Campafia y Buscar

Paginado Campafia
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3.2.1.2.1.14. Diagrama de clases del analisis Activar

Campafia/ Suspender Campaifa

@,

Usuario
1 (from Logical View)
1.n /
) FormMisCampafias Campania
Usuario i P
CampaniaController (from Logical View)
(from PeruRed)
|
\
\
\' N
Cxense

Grafico N° 39. Diagrama de clases del andlisis Activar Campafia / Suspender

Campafia
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3.2.1.2.2. Diagrama de interaccion de objetos del analisis
3.2.1.2.2.1. Diagrama de colaboracion Crear Cuenta

1: Ingresar datos de Registro
K)
:Usuario : FormRegistr
 Enviar Dato
E\ SS:VaIidarDatos
\
9: devolver mensaj fa\
[
[
| 6: Registrar en Cxense
—
5: devolver Datos -
— - — <
- — 7:devolver Datos .
- £ o :Crense
4: Consultar que no exista Usuario' UsuarioContoller
8: Registra en Perured
: Usuario

Gréafico N° 40. Diagrama de colaboracion Crear Cuenta

3.2.1.2.2.2. Diagrama de colaboracion Validar Cuenta

3: Validar datos
—

A

[ |
\ “ 4: Activar cuenta

—
%
5: devolver datos

: UsuarioController : Usuario

) 6: devolver mensaje de activacion
2: enviar datos

1: Enviar id de activacion

e

:FormValiadarCuenta

:Usuario

Grafico N°41. Diagrama de colaboracion Validar Cuenta
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3.2.1.2.2.3. Diagrama de colaboracién Recuperar

Contrasefia

7:ingresar la nueva clave
—_— T
: Usuario @

“llenar correo electronico

6: enviar correo elecronico

: FormRecuperarClave . M
P 10: validar contrasefia

2: enviar datos

3: verificar datos
11: actualizar datos en cxense
: UsuarioController
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Gréafico N° 41. Diagrama de colaboracion Recuperar Contrasefia

3.2.1.2.2.4. Diagrama de colaboracion Login
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Grafico N°42. Diagrama de colaboracion Login
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3.2.1.2.2.5. Diagrama de colaboracién Crear Campafa
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Gréafico N° 43. Diagrama de colaboracién Crear Campafa
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3.2.1.2.2.6. Diagrama de colaboracion Pago Efectivo
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Gréafico N° 44. Diagrama de colaboracién Pago Efectivo
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3.2.1.2.2.7. Diagrama de colaboracién Pasarela de Pago
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Grafico N° 45. Diagrama de colaboracion Pasarela de Pago
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3.2.1.2.2.8. Diagrama de colaboracién Agregar Anuncio
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Grafico N° 46. Diagrama de colaboracion Agregar Anuncio
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3.2.1.2.2.9. Diagrama de colaboracién Editar Anuncio
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Gréafico N°47. Diagrama de colaboracién Editar Anuncio
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3.2.1.2.2.10. Diagrama de colaboracién
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Gréafico N° 48. Diagrama de colaboracién Editar Target
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3.2.1.2.2.11. Diagrama de colaboracién Ver detalle Anuncio
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Grafico N° 49. Diagrama de colaboracion Ver detalle Anuncio

3.2.1.2.2.12. Diagrama de colaboracién Ver Detalle Campafia
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Gréafico N°50. Diagrama de colaboracion Ver detalle Campafa
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3.2.1.2.2.13. Diagrama de colaboracion Buscar Campafia y
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Grafico N°51. Diagrama de colaboracién Buscar Campafa y Buscar

Paginado Campafia
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3.2.1.2.2.14. Diagrama de colaboracién Eliminar Anuncio
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Grafico N°52. Diagrama de colaboracion Eliminar Anuncio

3.2.1.2.2.15. Diagrama de colaboracién Suspender Campafa

L 1: Ingresar campafia a buscar
I 8: activar boton de suspender
11: Validar

: Usuario

: FormMis Campafiviar datos
9: enviar datos

<
14: devolver datos

T

/
: CampahiaController

4: devolverdatos/f“e ampafia
3: Bugcar estadisticas
15: suspénder camparia
|
/

/
/
/

g

:Cxense

9
|
|

13: Obtener datos e usuario

0

: Usuario

Gréafico N°53. Diagrama de colaboracion Suspender Campafa
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3.2.1.2.2.16. Diagrama de colaboracién Activar Campafa
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Grafico N° 54. Diagrama de colaboracion Activar Campaifa
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3.2.1.3. Dominio de Clases Entidad
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Grafico N°55. Dominio de Clases Entidad
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3.2.2. Disefo De Sistemas

En esta etapa del sistema de informacion, se debe contar con una descripcion
detallada de la manera en la que el sistema debe funcionar en su parte interna,
todo esto; con el objetivo de cumplir con los requisitos descritos en el capitulo
anterior y se debe establecer la estructura del software de toda la aplicacion que
se esta disefiando, a través de la realizacion del modelo de disefio del sistema
propuesto, el diseflo de la base de datos, el disefio de la interfaz de usuario,
representar las diferentes operaciones y actividades que realizara el sistema como
las relaciones existentes entre ellas. El disefio deberd implementar todos los

requisitos explicitos del modelado de analisis.

3.2.2.1. Disefio de la Arquitectura

De acuerdo con capitulos anteriores la arquitectura esta orientada a entornos
Web. Bajo este disefio las tareas se ejecutan por el lado del servidor, evitando
delegar  tales responsabilidades hacia las maquinas clientes desde los
navegadores.

Es asi como el disefio debe garantizar un Optimo aprovechamiento de las
capacidades propias de los sistemas Web satisfaciendo adecuadamente los
requisitos no funcionales del producto. Entre las fortalezas exigidas a la
arquitectura se encuentra que la arquitectura respetard el paradigma de
programacion orientado a objetos.

Esta caracteristica si bien depende del lenguaje de programacion utilizado, la
propuesta de disefio debe asegurar la manipulacion de los datos y operaciones
de manera encapsulada a través de clases y objetos interrelacionados entre si
por invocaciones a los métodos respectivos. El manejo de cambios en el producto
se logra modificando las caracteristicas de un nuamero determinado de

componentes sin comprometer el funcionamiento del resto de médulos

La arquitectura seleccionada para el sistema es una arquitectura basada en 3

capas con el patron de arquitectura MVC (Modelo Vista Controlador) es un patrén
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que define la organizacion independiente del Modelo (Objetos de Negocio), la
Vista (interfaz con el usuario u otro sistema) y el Controlador (controlador del
workflow de la aplicacion).

Este patron se acomoda a Zend Framework que es un framework de cédigo
abierto para desarrollar aplicaciones web y servicios web con PHP 5. ZF es una
implementacion que usa codigo 100% orientado a objetos. Y con la arquitectura
MVC.

Ruteador
Controlador
Resultado
Request Response (HTML)
(Peticion) (Respuesta)
PDO DB2 PHP Smarty
Modelo ETC Vista ETC

Gréafico N° 56. Disefio de la Arquitectura
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3.2.2.2. Disefio de casos de uso del sistema

3.2.2.2.1. Diagrama de clases del disefio

3.2.2.2.1.1. Diagrama de Clases de Disefio Crear Cuenta

FormRegistro
(from Diagrama de clases del analisis)

UsuarioController
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%editLocation()
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Grafico N° 58. Diagrama de Clases de Disefio Crear Cuenta

3.2.2.2.1.2. Diagrama de Clases de Disefio Validar Cuenta
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Gréafico N°59. Diagrama de Clases de Disefio Validar Cuenta
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3.2.2.2.1.3. Diagrama de Clases de Disefio Recuperar
Contrasefia
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(from Dingrama d&e chses delaniliss)

Gréafico N° 60. Diagrama de Clases de Disefio Recuperar Contrasefia

3.2.2.2.1.4. Diagrama de Clases de Disefio Login
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Gréafico N° 61. Diagrama de Clases de Disefio Login
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3.2.2.2.1.5. Diagrama de Clases de Disefio Crear Campafa
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Grafico N° 62. Diagrama de Clases de Disefio Crear Campafia
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3.2.2.2.1.6. Diagrama de Clases de Disefio Pago Efectivo
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etampania_all_categorias : TINYINT(1)
etampania_all_dispositivos : TINYINT(1)
Tercampania_select geografia: TINYINT(1)
etampania_all_horarios : TINYINT(1)
etampania_all_categoria_audiencia: TINYINT(1)
etampania_limite_dnero dia : FLOAT
etampania_limite_impresiones_dia : INT(11)
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etampania_fecha_creacion: DATETIME
fetampania_fecha_publicacion : DATETIME
Tercrense_campana id : VARCHAR (45)
Tercampania_activo: TINYINT(1)
fe:campania_log_cxense: TEXT
Trcampania_estado id : INT(11)
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fscampania_fecha_cron: DATETIME
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Trusuario fd - INT(11)

)

Sinsert))

%insertCampanialledio)
%eiisiCdegoriatudencial)
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Gréafico N° 63. Diagrama de Clases de Disefio Pago Efectivo
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3.2.2.2.1.7.

Diagrama de Clases de Disefio Pasarela de Pago
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Fecampania_limite_impresiones_dia - IN T(11)
Ferampania_keyword - TEXT
Ferempania fecha creacion: DATETIME
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Gréafico N° 64. Diagrama de Clases de Disefio Pasarela de Pago
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3.2.2.2.1.8. Diagrama de Clases de Disefio Agregar Anuncio
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(from Diagrama de chses del analsis)
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Recampania_all_categorias - TINYINT(1)
Qecampania_all_disposiivos - TINYINT(1)
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Gréafico N° 64. Diagrama de Clases de Disefio Agregar Anuncio
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3.2.2.2.1.9. Diagrama de Clases de Disefio Editar Anuncio
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&rdepartamento

scontrasenia
%termino
Serecibir
Sefolderdd
Scxenseld
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®insertCampaniaCategoriaAudiencia()
®existPais()
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Gréafico N° 65. Diagrama de Clases de Disefio Agregar Anuncio
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3.2.2.2.1.10. Diagrama de Clases de Disefio Editar Target

Usuario
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Campania
(from Logical View)

Tegcampania_id :Integer(11)
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Te-campania_all_generos : TINYINT(1)
Te-campania_all_edades : TINYINT(1)
Te-campania_all_categorias : TINYINT(1)
Te-cam pania_all_dispositivos : TINYINT(1)
Te-campania_select_geografia : TINYINT(1)
Te-cam pania_all_horarios : TINYINT(1)
Tgcampania_all_categoria_audiencia : TINYINT(1)
Tgcampania_limite_dinero_dia : FLOAT
Tgcampania_limite_impresiones_dia : INT(11)
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Tgcampania_fecha_creacion : DATETIME
Tgcampania_fecha_publicacion : DATETIME
Tigcxense_campana_id : VARCHAR(45)
Tig-cam pania_activo : TINYINT(1)
fig-campania_log_cxense : TEXT
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Gréafico N° 66. Diagrama de Clases de Disefio Editar Target
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3.2.2.2.1.11. Diagrama de Clases de Disefio Ver Detalle
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(from Diagrama de clases del andlisis)

-\

{from Diagrama de clases del¢  Form DetalleAnuncio
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Gréafico N° 67. Diagrama de Clases de Disefio Ver Detalle Anuncio
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3.2.2.2.1.12. Diagrama de Clases de Disefio Ver Detalle
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Grafico N° 68. Diagrama de Clases de Disefio Ver Detalle Campaia
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3.2.2.2.1.13. Diagrama de Clases de Disefio Buscar Campafia
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figcampania_all_horarios : TINYINT(1)
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flgcampania_limite_impresiones_dia :INT(11)
figtampania_keword : TEXT
figtampania_fecha_creacion : DATETIME
figcampania_fecha_publicacion : DATETIME
fitrense_campana_id : VARCHAR(45)

fcampania_acivo - INYNT(1) 1.

flecampania_log_crense : TEXT
figtampania_estado_id  INT(11)
flgcampania_ciense_contrato : VARCHAR(60)
fiptrense_budget id : VARCHAR(45)
figtampania_fecha_cron: DATETIME
figfipo_campania_id : INT(11)

flpaquete_id: INT(11)

fipusuario_id :INT(11)

$insert)

$insertCampaniaMediol)
evistCategoriaAudiencia()
$inserCampaniaCategoriaAudiencia)
SeyistPais()
$inserCampaniaPais ()
$insertHorario()

$getlsuaro()

bupdate)

$getCampania()
%getCampaniaCategoriaAudiencia)
%getCampaniaPais )
$perteneceCampania()

Sidentify)
$getCampaniasByUs uario)
SmiCampania()

bupdate)

Usuario
(from Logical Viewh

-

id
%nom bre
Bpapelidos
Eremail
Bpgenern

BpanioNacimiento
Bptelefono
Bpempresa
Bppais
Bpdepariamento
Geontrasenia
Eptemino
Bprecibir
Bpfolderld
Brorenseld
EmodelUsuario

Sevis Email()

Yins ertUsuario()
SupdateEstadol)

YautenticarUs uarioPerured()
$getlsuarioByEmail()
%updateByUsuarioCrenseld)
%getlsuarioByCodigoReseteo()
Supdate)

$getUsuario()
Seditdeyword()
%editLocation()

Sediay()

Grafico N°69. Diagrama de Clases de Diseiio Buscar Campaiia
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3.2.2.2.1.14. Diagrama de Clases de Disefio Activar Campafia /
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(Fom Diegranade dases & anls) Q;ge‘nero‘ , fcampania_all_categorias: TINVINT(1)
Gpaniolaciniento focampania_all_dspasiivos: TINVINT(1)
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YexidPais)
$insertCampaniaPais)
WinsertHorario()
$getUsiariof)
Supdate()
$getCampania)
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$miCampania()
Supdate()

Gréafico N° 70. Diagrama de Clases de Disefio Activar

Campafia/Suspender Campafa
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3.2.2.2.2. Diagramas de interaccion de objetos del disefio

3.2.2.2.2.1.

Diagramas de Secuencia Crear Cuenta

: Usuario

: FormRegistro

Boton Registrarse

gstrar ventana emergente de regi

Enviar formulario

Datos usuario Metodo Post

UsuarioCont...

"ingrese datos validos"

si los datos son
invalidos

validos

si los datos son

existEmail( )

: Usuario

si existe
usuario

retornar FALSE

mensaje "La cuenta ya fue asociada a un usuario”

]

Si usuario no
exste

retornar TRUE

crear usuarii»

O

A

: Cxense

retornar id de usuario e

CXENSE

insertUsuario( )

retornar TRUE

enviar correp electronico a usuario

Mostrar mensaje de registro satisfactorig

]

—

Gréafico N° 71. Diagrama de Secuencia Crear Cuenta
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3.2.2.2.2.2. Diagramas de Secuencia Validar Cuenta

N

L

I FormVaIiaarCuenta Usuario_Cont...

:Usuario

Enviar Cédigo de activacion

J getConfirmacion

: Usuario

updateEstado()

si existe codigo
de activacion

retornar TRUE

Mostrar mensaje de activacion de clienta

]

enviar coorrrep electronico al usuario

P

si no exste el
codigo de
activacion

retornar FALSE

mostrar mensaje de codigo obsoleto

Grafico N° 72. Diagrama de Secuencia Validar Cuenta
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3.2.2.2.2.3. Diagrama de Secuencia Login

0 -
: FormLogin . FormHome - . Usuario 9
UsuarioCont... j
- Usuario
. Cxense
M boton ingresar
‘entana emergente de IogiH H
enviar formulario
] w Datos usuario metodo POST
J si datos no alidar datos
son validos Z
Mostra datos invalidos si son datos
H validos
getUsuario( )
si retorna H
vacio
retorna valpr vacio
Mostra mensaje “Ha ocurrido un inconveniente. Intente nuevamente” H
si no retorna
vacio
retomar datos
utenticarUsuarioPerured(
etornar datos de session
Enviar a pagina de perfil
|

Grafico N° 73. Diagrama de Secuencia Login
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3.2.2.2.2.4. Diagrama de Secuencia Recuperar Contrasefia

“Usuario

clik

llink "Olvidaste tu contrasefia?

ostrar ventana emergen

enviar formulario

Mostrar me

—L

[

|

datos método POST

‘ :FormRecuperarClave| = :Usuario
orm ea a e

ostrar mensaje de dato

dato invalido

invalido

lidar correo

P —

}

nsaje "No existe una cug

sino existe D q
correo ...

2Nta asociada al emalillingresado”

dato valido j

petUS uarioBy Email( )

retornar vacio

}

strar mensaje "se le env

siexiste [N
usuario

updateByUsuarioCxense
enviar correo electronico con toké

O un correo electronfigco™

re’tDrnar datos delusua

getus!

Jario( )

]

retorna

P —

=

enviar token con GET

1

Mostrar ven

ta emergente

-

envia

datos

mostra mensaje

getl

token invalido

mostraventana
R .

enviar por POST

suarioByCodigoReseg

es vacio

retornar vacio

siexiste [N
token...

retornar datos

enviar

"Su clave fue cambiaEa correctamente

getUsuarioBy Email()

2N

siresultado [ }

) ]

retornar datos

resetUser

retorna

update()

P —

correo electronico }

Gréafico N° 74. Diagrama de Secuencia Recuperar Contrasefia
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3.2.2.2.2.5. Diagrama de Secuencia Crear Campafia

Qrear Gam pafiaPasolho
- Usuarp

Qrear Cam pafiaPasolos

]

¢ datos de campaia y anu

enver datos por POST

Mm

niresar datos de segmentacon de c

m

creafam panéPesolbo( )

Ivaliar dat 0

|

I dat 0s en sesson

|

Mostrar paso.

envir datos por POST

Mostra vita de paso tres

oraeffam paiaPasolus( )

|valiar dat 05

=

datos en sesson

|

bnar datos de |po de comprab.

envar datos jpor POST

Qe ampaePasoTres

|

pe—
hsert($d.
nsert (§data)
cfar Cam pani )
Gréafico N° 75. Diagrama de Secuencia Crear Campafia

empresa

cam para_cat egor
founch

_ campani cafeqor audence

|

120



nsert ($dat a)

return

hser t ($dat a, $dCam aparial )

return

hsert (fdat a, $Cam apania) u

return

nsert ($dat a, §idCam paia) u

retuin

nsert ($dat a, $dcam pana ) u

return

‘get Cam pani( $Cam pafia) |

returnjdata

U get Usuari . . u

return

credt eCam pani $dat aCam panlCxense, $f otler | d, S$dat aler [ Usuarb_emal, $dat alser [ Usuarb_cont r aseni

return

creat ebudiget ()

i nsert ($tla.

return

creat eAtfinco( )

updat é( )

nsert( $data) u

return

get Wsuard( ) 1

return

i createPpzal )

creat ekeywor d( )

return

creat eLogat on( )

createlay( )

de & opcon del usuarb se ncliye bs casos
de’usuo:
Pasareh de Pago u Pago Efect o

Gréafico N° 76. Diagrama de Secuencia Crear Campafia

121




3.2.2.2.2.6. Diagrama de Secuencia Pago Efectivo

EN

:Usuario

‘ :FormResumenPago‘ ‘ FormErrorPago ‘ ‘ PagoController ‘ ‘:Camganiaconttoller ‘ Tran i n‘

:MetodoPagoContoller ‘ ‘ :Campan

insery($data)

retornar id de ransaccior|

Pagar($idTranspction, $idCliente)

[1
silatransaccion no D
pertenece...

retornia Error

silaransaccion
pertenece...

retorna TRUE

pagar(sidTransacton, $idCliente )

I

umCiPes elnamero
para podr hacer

retornar error

btenercip()
generaTrama()

énerarCIP()

=

pe=m—

sise genera M —
elCcIP e
retorna nunCIP

Mostrar erfor de pago

updatd($dataCampaniaPG $id Cmapafia)

—

[ Mostrar vista de resumen de pago

confirmarPago($confPago, $id Transaction )

createBilingAccoupit()

~

I

retornar id de Acount

createTransaction()

createContract())

update()

update()

return TRUE

Gréafico N° 77. Diagrama de Secuencia Pago Efectivo
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3.2.2.2.2.7. Diagrama de Secuencia Pasarela De Pago

- : CampaniaController : Transaccion : MetodoPagoController - FormPagoPasarela Campania
E EormErrorPago PagoController
insert(§data )

retornar id transaccion

Pagar(SidT rangaccion, SidCiiente )

si la transaccion no
pertenece al usuario

Retorhar Error

sila transaccion pertenece
al usuario

Retorrjar TRUE

pagar($idT ransagcion, SidCiiente )

: Pasarela

I

getTipoPago( )

p=—

encripta( )

p=m—

confirmar pago

urlokAction( )

Mostrar Vista Phsarela

return

confirmarPago( )

getP D

createBilingAccount

()

1

Retornar id de Acol

nt

createTransaction(

)

return

createContract(

updatp( )

U update( )

Mostra vista de pago satisfactprio /L

Gréafico N° 78. Diagrama de Secuencia Pasarela De Pago
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3.2.2.2.2.8. Diagrama de Secuencia Crear Anuncio

Botdn Agregar Anuncio

crearAnuricioAction

al usuario

si |a campaiia no pertenece ﬁ

mostra mensaje 'la canrpania note pertenece”

perteneceCampania($igUsuario, $idCampania)

reorna FALSE

1

ingresar datos

si la campafia pertenece
al usuario

mostrar mensaje "Su Anunci

enviar por POST

Mostrar Formulario de crear anu{cio
<

Seregistro correctamente’

retorng TRUE

si los datos son
vélidos

insert($data)

reforna TRUE

getUsuario( $id)

retornar datos

agregar anuncio

0
I - FormDetalleCampetia : FormCrearAnuncio VaIigaJdatos: - Usuario : Campania . Pieza oy
AnuncioController
- Usuario

retorna TRUE

Gréafico N° 79. Diagrama de Secuencia Crear Anuncio
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3.2.2.2.2.9. Diagrama de Secuencia Editar Anuncio

i
- Usuari

. Paguete

f

: FormDetalleCamparia . FormEditarAnuncio . AnuncioController : Usuario : Campania
i0
‘
| Boton editar anuncio | \
edtarAnuncioAction ‘
pertenecePieza($idUsuario, $idPieza)
sila pieza no perteﬁece
al usuario
retomar FALSE
Mastrar mensaje "La pieza no te pertenece” silapezasi pertenece
1 [dl ustario
‘ Tetomar TRUE
getCampania§dCampania)
retornar datos
Mostra formulario con datos
%
Actualizar campos H T
1 i
enviar por POST \
update($data, 5 )
L getCampanial$campaniald ) 1
i
retomar datos
] getUsuario($idUsuario)

Mostrar mensaje "Su Anunci se actualizo correctamemeM

E—

retornar datos

getPagueteTemplatg($idPaguete )

i
retornar dato

H
U
H

Actualzar anuncio

:lﬁ

>

.
¢

retomar TRUE

Gréafico N° 80. Diagrama de Secuencia Editar Anuncio
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3.2.2.2.2.10. Diagrama de Secuencia Eliminar Anuncio

: FormDetalleCampafia : AnuncioController :Pieza :Usuario ( “
- Usuario ; ;
:Cxense
Botdn eliminar Anuncio
H eliminarAnuncioAction H
getPieza($idPieza )
retornar datos
getUsuario $id()
retornaridatos
getTotalPiezaAnunciold() L
si cantidad de dad
piezas es menor=1 retornar cantida

Mostrar mensaje'No se puede eliminar anurcio

H si cantidad de

piezas es mayor ... eliminar pieza (cxense_id_pieza,usuarip,contrasefia)
update() H
retornar (
Mostrar vista

Gréafico N° 81. Diagrama de Secuencia Eliminar Anuncio
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3.2.2.2.2.11. Diagrama de Secuencia Buscar Campafa

: FormMisCampafias : CampaniaController

:Usuario

Ingresar nombre de camparia

J enviar dato

Mostrar resultado

J obtener

getCampan

getEstadisticaR

: Campania

datos de session

getCampanias(Susername, $

password, $folderld)

dewelve datos

lasByUsuario($dbUsuariold,$

—

esumidaAdvertiser(Susernan

busqueda)

 $password, $refs, $start, $end, $t2)

devolver datos

procesa

ryordenar datos

pa—

Gréfico N° 82. Diagrama de Secuencia Buscar Campafa
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3.2.2.2.2.12. Diagrama de Secuencia Detalle Campafa

;; : FomMisCampafias : FormDetalleCampafia : CampaniaController : Campania  Transaccion . Pieza I
Usiario . Cxense
cligen el nombre de la campafia {

detallecampaniaAction

miCampania(sidUsuario,$idCampania )

S no le pertenece la
campafia retomar FALSE

Mostrar "Usted no e autorizado para ver esa campafia

campafia }

retomar TRUE
getCa@ania@username, $password, SidCampania)
getPaquete
getContratos
retomar TRUE
getPiezasCampania()
retomar datos

getTransaccionCampania($idcampania)

retomar datos

Mostrar datos de campaia

H

Grafico N° 83. Diagrama de Secuencia Detalle Campafia
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3.2.2.2.2.13. Diagrama de Secuencia Suspender/ Reactivar

Campafia

O

/

A

. FormMisCampafias

: CampaniaController

: Campania

: Usuario

Bot6

lostrar advertencia de acci

seguir con la accién

Suspender/Reactivar Campafia

<
sie el usuario decide no

si el usuario decide
seguir con la accion

clic en aceptar

enviar id de campafia por Ajax

getCampania($campaniald)

: Usuario

]

retornar resultado

getUsuario($idUsuario)

retornar datos

si su estado inicial es
ESTADO_PAGADO

ﬁ ]

pausedContrato

N

P

:Cxense

]

etornar resultado

update(ESTADO_SUSPENDIDO_POREL_USUARIOSidcampatia )

si su estado inicial es

ESTADO_SUSPENDIDO_PORE... ﬁ H

pausedContrato

etornar resultado

update(ESTADO_PAGADO,$idcampafia )

retornar vista

|

Gréafico N° 84. Diagrama de Secuencia Suspender/Reactivar Campafa
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3.2.2.2.2.14. Diagrama de Secuencia Editar Target

P

N

< Usuario
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Gréafico N° 85. Diagrama de Secuencia Editar Target
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3.2.2.3. Modelado de datos

En esta seccion se mostrara el mecanismo formal para representar y manipular

informacion de manera general y sistematica

3.2.2.3.1. Modelo Conceptual de datos
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Gréfico N° 86. Modelo Conceptual de datos
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3.2.2.3.2. Modelo légico de datos
Grafo Relacional

= Usuario(‘usuario_id", "usuario_nombre’, "usuario_apellios’, ‘usuario_email’,
‘usuario_genero’, ‘usuario_ano_nacimiento’, ‘usuario_telefono’, ‘usuario_empresa’,
‘usuario_pais’, ‘usuario_departamento’, ‘usuario_contrasenia’, ‘usuario_termino’,
‘usuario_recibir’, ‘folderld’, "usuario_cxense_id",
‘usuario_estado’, usuario_codigo_confirmacion’, ‘usuario_cxense_billing’,

‘usuario_codigo_reseteo’)

= campania (‘campania_id’, ‘campania_nombre’, "usuario_id’, ‘campania_all_medios’,
‘campania_all_generos’, ‘campania_all_edades’, ‘campania_all_categorias’,
‘campania_all_dispositivos’, ‘campania_select_geografia’, ‘campania_all_horarios’,

‘campania_all_categoria_audiencia’, ‘tipo_campania_id’,

‘paquete_id", campania_limite_dinero_dia’, ‘campania_limite_impresiones_dia’,

‘campania_keyword’, ‘idioma_id", ‘campania_fecha_creacion’,
‘campania_fecha_publicacion’, "producto_id", ‘cxense_campana_id’, ‘transaction_id",
‘campania_activo’, ‘campania_log_cxense’, ‘campania_estado_id",

‘campania_cxense_contrato’, ‘cxense_budget_id’, ‘campania_fecha_cron’)
= campania_categoria(‘campania_categoria_id", ‘campania_id’, ‘categoria_id")

= campania_categoria_audiencia(’campania_categoria_audiencia_id", ‘campania_id’,

‘categoria_audiencia_id")
= campania_edad(‘campania_edad_id", ‘campania_id’, ‘edad_id")

= campania_hora_semana('campania_hora_semana_id’, ‘hora_id’, 'semana_id",

‘campania_id")
= campania_marca('campania_marca_id", ‘campania_id’, ‘'marca_id")

= campania_medio(‘campania_medio_id", ‘campania_id", ‘medio_id")
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campania_pais(‘campania_pais_id", ‘campania_id’, "pais_id")

categoria('categoria_id", ‘categoria_nombre’, ‘categoria_activo’, ‘cxense_categoria_id")
categoria_audiencia('categoria_audiencia_id", ‘categoria_audiencia_nombre’,
‘categoria_audiencia_cxense’)

dni(*dni_id", "dni_numero’, ‘dni_nombres’, ‘dni_apellidos’, "dni_domicilio®, "dni_activo’,
“pais_id", "departamento_id", ‘ciudad_id", ‘usuario_id", “dni_fecha_creacion’)
Edad(‘edad_id", ‘edad_nombre’, ‘edad_desde’, ‘edad_hasta’, ‘cxense_edad_id")
Hora("hora_id", "hora_nombre’, *hora_desde’, “hora_hasta’, hora_activo’)

Medio( “medio_id", ‘medio_nombre’, ‘'medio_descripcion’, ‘medio_activo’, ‘medio_url’,
‘medio_logo’)

Pais("pais_id", “pais_nombre’, ‘cxense_pais_id", “pais_registro’, ‘pais_target’, ‘pais_pago’,
‘pais_cod_adecsys’)

Paquete('paquete_id", ‘paquete_nombre’, ‘tipo_campania_id’, "paquete_impresiones’,
‘paquete_precio’, ‘paquete_descripcion’, ‘paquete_cxense_id’,

‘paquete_flag _descuento’, ‘paquete_estado’, ‘paquete_cpc’, ‘paquete_clic’,
‘paquete_tipo’, ‘paquete_value’)

Pieza('pieza_id", ‘pieza_nombre’, ‘pieza_titulo’, pieza_descripcion’, ‘pieza_imagen’,
‘pieza_urldestino’, “pieza_urlvisible’, "anuncio_id", ‘featureld_site’, ‘featureld_day’,
‘featureld_category’, ‘featureld_location’, ‘featureld_device’, ‘featureld_keyword",
‘cxense_pieza_id’, ‘usuario_id’, ‘campania_id’, ‘pieza_fecha_creacion’, ‘pieza_estado’,
‘pieza_imagen_base64’, ‘pieza_fecha_modificacion’)

Transaccion( transaccion_id", “transaccion_fecha_registro’, ‘transaccion_fecha_pago’,
“tipo_pago_id", ‘metodo_pago_id", ‘usuario_id", “transaccion_estado’,
“transaccion_trama_enviada’, “transaccion_pasarela_trama_recibida’,
“transaccion_pasarela_mensaje’, ‘transaccion_pasarela_cod_autorizacion’,
“tipo_documento_id", ‘transaccion_numero_documento’, ‘campania_id’,
‘transaccion_url_cod_barra’, ‘transaccion_monto’, "transaccion_codigo_cip’,
‘transaccion_cxense_id’)

Anuncio(‘anuncio_id", ‘campania_id’, ‘cxense_anuncio_id’, “anuncio_titulo’,

‘usuario_id’, ‘anuncio_fecha_creacion’)
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3.2.2.3.3. Mod

elo fisico de datos
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3.2.2.4. Disefio de la interfaz grafica de Usuario (GUI)

La interfaz de usuario permite la interaccion entre los usuarios y el sistema, de una
forma facil, eficaz, eficiente y amigable, lo que debe permitir que el usuario tenga
acceso a la informacién que prestara el sistema con mayor rapidez y sin
complejidad.

Lo mas importante a la hora de disefiar una interfaz son los usuarios, puesto que
es a estos a quienes se les dirige el disefio. El usuario al trabajar con el sistema, el
acceso debe ser de la forma mas facil y sencilla posible, si el disefio se percibe de
esta forma el usuario vera el manejo de la misma manera.

El disefio de la interfaz de usuario para la aplicacion web de creacién y
segmentacion de anuncios de campafas publicitarias online, se plante6 bajo el
formato de una funcionalidad intuitiva para el usuario.

El disefio implica la elaboracion de la interfaz, que es la imagen que percibe el
usuario para interactuar con el sistema. A continuacion se presentaran algunas de

las interfaces propuestas.
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3.2.2.4.1. Crear Cuenta

per u,&-{ﬂ_pe

Registrate o inaresar

1 [*) son obligatorios

Josmel Noel

Yupangui Huaman
noel_1702@hotmail.com
993321240

Online studio Productions

Perd

Gréafico N° 88. Formulario de Registro

pera @D,

Josmel Yupanqui

Tu cuenta de PeruRed esta

soko tienes que revisar fu c

Gréafico N° 89. Aviso de registro de cuenta
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3.2.2.4.2. Validar Cuenta

Confirmacion de Registro en PeruRed Rechidos & @
eaguirre@innovationssystems.com 14:19 {Hace 1 hora) .
para mi |+

peru@pe

Hola Josmel Yupanqui

Tu cuenta en PeruRed esta casi lista para usar. Activa tu cuenta haciendo click en el enlace

http://pre.2 perured pe/customer/usuano/index/confirmacion/89ca2ebedfbihe T ebd2d 7891710
al.

Cordialmente

El Equipo de PeruRed

Para cualquier consulta no dudes en emiamos un e-mail o lldmanos al teléfono XXX-KXXX

4. Clic en el link de confirmacion.

Gréafico N°90. Mail de confirmacién de registro
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pel u@pe

Bienbenido  Josmel Yupanqui o Perured

Gracias por activar tu cuenta. Ahora accede a nuestro port

u

nombre de usuario y clave, y disfruta de los beneficios de PeruRed.

Gréafico N°91. Mensaje de confirmacion de registro

peru @,

iHolG Josmel Yupanqui @ PeruRed!

Pack de regalo

ruRed aarade

Pasos para usar tu Pack de regalo

El Equipo de PeruRed

nsulic

as por activar tu cuenta. Ahora occede ar

+ 204 } mpxe INes) pOro Que armes 1\

hipl//iperued.pe/pock _gratuilo

Grafico N° 92. Diseflo del correo enviado una vez activada tu cuenta
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3.2.2.4.3. Recuperar contrasefa

HE u@pe
Recuperar fu clave

Para recuperara ingrese el email con el gue se registro

Email:

Enviar [Elalsli=s

Gréafico N°93. Formulario de recuperacion de contrasefia

PeriRed - Recuperacion de contrasefa

no-reply@perured.pe (no-reply@perured.pe) Agregar a contactos 20/03/2013
Para: noel noel ¥

PeriRed

Hola noel noel

Recupera tu contrasefa haciendo clic en el siguiente enlace:
http://dev.2.perured.pe/customer/usuario/index/cambiarclave/00e9a36e55dc355e2cee5ceaZ03BaTbe

Cordialmente,

El Equipo de PeriRed

Para cualguier consulta no dudes en enviarnos un e-mai

Gréafico N°94. Correo electrénico de recuperaciéon de contrasefa
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PerURed - Recuperacion de contrasefa

no-reply@perured.pe (no-reply@perured.pe) Agregar a contacto
Para: noel noel ¥

PeruRed

Hola noel noel

Tu clave ha sido cambiada exitosamente!

Ya puedes ingresar PeruRed.pe usando tu nueva clave.

Cordialmente,

El Equipo de PeruRed

Para cualguier consulta no dudes en enviarnos un e-mail

Grafico N° 95. Correo electronico de verificacién de contrasefia
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3.2.2.4.4. Login

peru(@y,.

Ingresa a tu cuenta ;Aln no tienes cuenta? Regisrate

E-mcil:  noel_1705@hotmail.com
ClOVE! seeses

2Olvidaste tu contrasefa?

Gréafico N° 96. Formulario de Login

pel u@i)pe

Ingresa a tu cuenta ;Aun no tienes cuenta? Registrate

E-mail:  |noel_1705@hotmail.com
Clave:

s Olvidaste tu contrasefa?

Ho ocumido un inconveniente. Intente
nuevamente

Grafico N° 97. Validacién de datos
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Bienvenid@ josmel  Sclir

Inicio - Como anunciar Tarifosy medios depago  Red de porfales  Promociones | Micuenta

Mis campanas Crear campana Contdctenos

Mis campanas Crear campana Contdctenos
(1]

Gesfiona Incrementa

fUs ventas fUs posinliciaces

Mds informacion
Central de ayuda

+ (COMO anunciar
+ Red de porigles

Tienes clguna duda o consulta,  # Preguntos Frecuentas

estamos parg ayudartz ) _
o Confdctanos vio emal

} ) » Envienos su sugerencio
Click Aqui

Grafico N° 98. Pagina de Perfil de usuario
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3.2.2.4.5. Crear Campafna

Datosde  Taigelde  Canfrmacidn

(7 Paso 1: Creat fu comparia ool i

0
Ingresa 0s datos hecesanos para créar  producto

Dafos dé campafia

¥ Homtre dé campana

Canseio para formato
' oo ' + Puades selecciona
Barner - Link lexlo, que
i ; Conslade adls
Jekccong |L‘Fﬂq|}e|9 PDQU'NE | ||'ﬂﬂ99n+1ﬂ|'ﬂ Eﬂm fﬂFfESﬂﬂE’S GMTIS ¥ gickivamenle con feo
$i magen.
e dneopes di éF”E*{E”P%WD"“' 1
Poguale | Incgen + o 20000 g 1. 17700 S
Limle mpresines por i

£ 18l & magen.

de dofos exclahiaments
Paquefe 2 Imagen + et 30,000 mpresianes -5/, 43,00 H

Paguale 3 imagen +exlo 100000 impresiones- 5. 885,00

Gréafico N°99. Pantalla de registro de campafa
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Datos del anuncio

Titulo

* Descripcion

Subfr imagen

URL destino

URL vEible

Vila previa

Juedar jra
quadar al
uedar a

Avisos PERURED Anuncia agui

= corcorn R conir

Gréafico N°100. Pantalla de registro de anuncio
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¥ Paso 2- Target del anuncio o e Tl e Conma

Ingresa o dotos Receianos para &l fTarget de fu anens o

miadio

WIRTID O (WIRNCICS [OIT SR CIMaiTIcr P CUCEMCIC

Audiencia

* Saleeciong 105 Tros Dore 2 Sagmarmiosidn o 1 plike o Sia v (S0 ' o

= Saleccione o cudancio o los cudiancios ous mds sa cocanguen o su plnloo cbjatvo.
e movegoeen en Asdignclas de -

i@ Torios kos Audlancios

o

(i) sekccknor Audioncios aspacfioos

Eaywards

= Los apwioncs e peammian dnigisae o cuodlancios aspacficos.

Ezcomandaciongs para Ingresar
s Eeywoards

Dase ipeidn

Geogrania

=

Gréafico N°101. Formulario de Target
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cr Paso 3: Confirmacién

Corfrma lag datos de fu compata

Datos del anuncio

|
i Campafa de prueba
B wra compata g prusim
Target de anunclo
Auvdigncia ooos bos Audkancios
Geografia 25 P

Datas da |a campana

N o compaio
campafa de prueba

CPC Pockl:
100 Ches o 51250 S0k Paruanas] CFC fask

Taotal: 5. 260.00

L]
Tipo de Comprobante
Desed ™ 22t
wa:
.g.-::'.*:
ra gz ALLC. viiradm
sRULC

= Domiclo

* Pk |l
Denariomarns |
Método de Pogo

Pagarsin Toredo ca CRidio

. Cormgre 2on PagaSiantio y pogo o fovis da mamat

@ | o an cunker adoing dal S0P, BEVA. Scotalbaric
rirari y an esiobecnienos oulorizacos Que

fengon allopo ce FogoSacten yio FiCango.

pAE = Pyt

Poyar 2on Tared ca Crdais

[ S——
) | VISA | Peae con etz o criciio ﬂzﬁ

. Page confonde da ondalie Mostencord Se ocagion
I forieios Curoeon, Coma, Ane Homa Carar, Ry ¥
fy

Grafico N° 102. Formulario de Pago
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3.2.2.4.6. Mis Campafias

Bienvenid@ josmel  Solr

Inicio  Cémo anunciar  Tarfasy medios de pago  Red de portales  Promociones  Mi cuenta

Mis camnaias Crear campania Contdctenos

Mis Campanas (14)

Fechowk  Mombre wi

05/08/213  pagqued
2/05/2013  campana cpe pre
16/05/2013  cpdiytexio
05/05/2013  companal97

30/04/2013  taxonomion

IMPS.yA  CLICS¥A

il 0
a ]
a ]
a ]
a ]

CTR.¥A

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

CPC.YA

243

260

0.00

0.00

CPM. WA Acto

0.00 o

0.00

0.00

e O O O

< Anterior | Siguiente > | Ulfimo

Gréafico N°103. Formulario de mis campafas
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3.2.2.4.7. Suspender Campafa

Wyoior | Siguisntes | Ummo

FECROWA | MoTDE WA IMP3. WA clcIwa

) . F. Acto
05/08/2013  paque 5 0 0 L » m
05/2013  COMPANG £pe pre 0 0 000% 256 000 m
14/05/2013  cpalytaxo 0 0 0.00% 240 000 m

Gréfico N°104. Suspender Campafia

:Esta seguro que desea suspender la campafia?

| hceptar | | Cancelar |

Grafico N° 105. Validacion de suspender campafia
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3.2.2.4.8. Reactivar Campafia

FIGWA NOMDEYA MRSYA  CLCSYA CRILYA Acto
05092013 poques 0 0 o
05013 COMDAnG Coo pre 0 0 000 m

Gréafico N° 106. Reactiva campafa

¢Esta sequro que desea reactivar la campafia?

| Aceptar | Cancelar |

Gréfico N°107. Validaciéon de reactivar campafia
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3.2.2.4.9. Agregar Anuncio

[ LTS W L= | -5

Anadir anuncio

Puedes cargar Informacin de ofros

Datos del anuncio

Te quedan 180 caracterss

* |JRL desting

Te quedan 500 caracrerss

* |JRL viible

Grafico N° 109. Formulario a anuncio
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3.2.2.4.10. Editar Anuncio

=< Pdagina 1 ==

== Pagina 1 ==

Grafico N° 110. Botdon editar anuncio

Editar anuncio Editar target

Dotos dal cnuncio

URL oeating Y W TR OSSO TS SO
T QUSCon 458 CONDCTEns:
URL e i SRS 0SDOTT OSSO

anuncio de venta de arficwios
depaor

% SMOroos o Frocuccitn e

Semane @

[ conceior Ml contmuor

Grafico N°111. Formulario editar anuncio
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3.2.2.4.11. Eliminar Anuncio

<< Pdagina 1 >>

[ W CLICS W CTR. W Acciones
© © ©.00% O ' K emmmmrt—
(o] (o] D.00F

< 7 XK

== Pagina 1 ==

Grafico N° 112. Boton eliminar anuncio

Estas saquro da eliminar el anuncio zapatillag Urbanas !

Grafico N° 113. Validacion eliminar anuncio
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3.2.2.4.12. Editar Target

Gréfico

N° 114. Boton

editar target

Editar target

Audiencia

Que naveguen en Audiencias ge -

.@- Todas ks Audiencias

Keywords
NQresar mis Keywors
OF Keyworas e pet N OYgFee O QUOIENCIo: S3DpeCTioo
Descripcien peru

Geografia

Editar anuncioc

Recomendociones pora Ingresar tus
Keywords

Qe

Gréafico N°115. Formulario editar target
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3.2.2.4.13. Buscar Campafia

Mis Campanas (16)

campafig
Fecha Wi Nombre WA
05/08/2013 pogue 3

22/05/2013 compana cpc pre

16/05/2013 cpciy texto

IMPS. WA

Primero

CLUCSwaA CTR. ¥A CPC. WA

| <Anterior

CPM. VA

| Siguienta > | Utfimo

Acto

(=]

Gréafico N° 116. Buscar Camparia

3.2.2.4.14. Buscar Paginacion Campafia

mire Wik IMPS. Wk CLUCIWA
ES 0 0
Qana cpc pre 0 0
texto 0 0
anc 1597 0 0
pmica 0 0

Crear campaiia

Primerc | <Anterior | Siguiente = | Ulimo

CIR. w4 CFC.¥YA CPM. W& Acto

0.00% 243 0.00 0

0.00% 256 0.00 0

0.00% 240 0.00 o

0.00% 0.00 885 0

0.00% 0.00 8.85 m
Primero | <Anferior | Siguiente = | Utimo

Grafico N° 117.

Buscar paginacion Campaifa
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3.2.2.4.15.

Detalle de Campafia

Fecho Wi
S/O5;, 20132
2002012

MNomiore Wi IMNAPS . "W i

Daaue 5
I —

Cpeci Y

Tector

campana 1597

===t g g ]

Gréafico

N° 118. Link detalle campafia

ede3e3er

Anunciante:
Nombre de lo Campana:
Deascripcion:

Anuncios (2}

echo Wi MNombre Wi
2/2004 2opatikes Uioanas
2/02/200 4 20Dt Uisonos

Informacién General de la Campana

mipresiones programadas:
mpresiones cumplidas:
Clics cumpligos:

ERE

miprasionas rastantas:
Fecha de alta: 12005 | 1555

Cantigad de anuncios: -

Grafico

N° 119. Detalle de campaiia
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3.3. FASE DE CONSTRUCCION

En esta fase se desarrolla el 50 % del tiempo de proyecto, en la cual se

basara en una iteracion

3.3.1. Implementacion del Sistema

3.3.1.1. Diagrama de Componentes

En la tabla siguiente se describen los elementos que pueden utilizarse en un

diagrama de componentes junto con sus propiedades principales. Para obtener

una lista completa de las propiedades de los elementos,

En el presente diagrama de componentes se propone la interaccion del usuario

desde su navegador mediante http a la aplicacion web, la cual interactia mediante

mensajes SOAP y respuestas en formato XML con la Web Services Cxense, con

pasarela de pagos y pago efectivo.

MENSAJE SOAP

RESPUESTA XML

SERVIDOR WEB

MODELO

BROWSER HTTP
CLIENTE N

-

CONTROLADOR

A

VISTA

]

MENSAJE SOAP
S —
RESPUESTA XML

\‘ MENSAJE SOAP

RESPUESTA XML

—

WEB SERVICE CXENSE

PAGO EFECTIVO

PASARELA PAGO

Grafico N° 120. Diagrama de Componentes
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Web ServiceCxense

3.3.1.2. Diagrama de Despliegue

Gréafico N°121. Diagrama de Despliegue

Transacuon

’ Pasarela de Pago
CLIENTE 1

Respuesta XML ensaje SOAP
SSL

Requerimiento HTTP

Requerimiento HTTP .,
Transaccion

Mensaje SOAP
Respuesta HTML

SSL
4—
Respuesta HTML o Respuesta HTML 0
Respuesta XML Pago Efectivo
CLIENTE 2 Reayérimiento HTTP
Mensaje SOAP
Driver”Mysal
h 0 Respuesta X
\ .
Servidor
oo Transaccion
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3.3.1.3. Codificacién de requerimientos funcionales

Se program6 con PHP 5 utilizando Zend Framework 1 (ZF), el cual es un
framework de codigo abierto para desarrollar aplicaciones web y servicios web con
PHP 5. ZF es una implementacion que usa cédigo 100% orientado a objetos. En la
estructura de los componentes de ZF; cada componente esta construido con una

baja dependencia de otros componentes.

if(isget (& POST["btnEnviar"]))
{
if (Sthis->getRequest()-»isPast()) {
fparams = §this-> getAllParams();
if ((formRegistro-»isValid (Sparams)) {
fusuario = new Application Entity Usuario();
if(¥usuario-»existEmail (sparams['email']})
{

fdataxml='<?xml version="1.0"7>

'</ex:fi

ame'].,

B

.........

Grafico N° 122. Cddigo de Creacion de usuario
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public function brearCampaniat$numeroDocumento, £tipoDocumeto, $idPagueteGratis= null) {
$idCliente = $this-> identity->usuarioc_id:
if :!issett$this—>_5e5sionCustomer—>pasoDos} 11
!issett$this—)_sessionCastomer—>pasoUno}} {

$this-> redirect('/customer/campania'):
}
fcampania = new Application Entity Campania();
$campania—>setPropertiet'_:s:a:i:', $this—>_identity—>a5aario_id}:
$campania—>setPropertiet'_::rb:e', Sthis—>_5essionCustomer—)pasoUno['::rb:e']}:
$campania—>setPropertiet'_t_ o', $this—>_5e55ionCustomer—)pasoUno['tip:uarpa:_a']}:
$campania—>setPropertiet'_paq:ete', $this—>_sessionCustomer—>pasoUno['paq:ete']};
$campania—>setPropertie('_fechai’ici“', $this—>_5essionCastomer—}pasoUno['fecha::ici“’]};

$campania—>setPropertiet'_' neroDia’', $this—>_5e55ionCa5tomer—>pasoUno['Linite,
$campania—>setPropertiet'_ nezDia’, $this—>_5e5sionCustomer—>pasoUno[’i. T
$campania—>setPropertiet'_a "y Sthis—>_5e55103Cu5t0mer—>pasoD05['se;ectﬂ;;ﬂedics']}:

$campania—>setPropertie:'_med;:s', $this—>_5essionCustomer—)pasoDos['med::s']};

fcampania->»setPropertie(' a neros','0")y;// : i stomer->pasolos

$campania—>setPropertiet'_g
$campania—>setPropertiet'_a_ = [
$campania—>setPropertiet'_edades', Sthis—>_5essionCustomer—)pasoDos['edades']}:
$campania—>setPropertie:'_a;;Categ::iaE', $this—>_3e53ionCustomer—>pasoDos['se;ectﬂ;;Categ:::as']};
$campania—>setPropertiet'_categ::ias', $this—>_5essionCustomer—>pasoDos['categ:
S$campania->setPropertie(' selectGeografia', $this-»> sessionCustomer->paspDos['geografia’]):
$campania—>setPropertiet'_paises', $this—>_5essionCustomer—)pasoDos['paises']}:

rd', str_replace(' ','',$this-> sessionCustomer->pasolos['keywords']l));
a', $this—>_5essionCastomer—}pasoDos['idicna']};

o=', %5this-> sessionCustomer->pascDos['generos']):
['=ze

dadesz'",'0"); 2-: i stomer->paspDos

ia="]):

$campania—>setPropertiet'_k
$campania—>setPropertie('_'

Scampania-»setPropertie(’' al spositivos', £this-> sessionCustomer->pasoDos['allDispositivos']l):

Gréafico N°123. Cddigo de creacidon de camparfia

public function brearhnuncioﬁctiont} {
if (empty($this-> identity->usuario_id)) {
Sthis-> redirect('/'):
exitc;
}
$form = new Application Form RegistrarfAnuncio():
Scampania = new Application Entity Campania():
$this-»view->CrearfnuncicoTePertenece = true;
if (!$campania->perteneceCampania($this-> identity->usuaric_id, $this-»> getParam('campania'}))} {
echo '<centerr>la campania no te pertenece</center>';
$this-»view->CrearfnuncioTePertenece = false;
return O;

Scampania->identify ($this-> getParam('campania'}):

fanuncios = $campania->gethAnuncios|();

Sthis-»view-»nombreCampania = $campania—>getPropertiet'_. mbre ") 2
$this->view->tipo = $campania->getPropertie(' tipo');
SZthis-»view->cxenseCampanald = $campania—>getPropertiet'_cxe:se:arpa:a:d'};

fthis-»view->headScript () ->appendScript ('

r button =

("fupload button"),
new RAjaxUpload("fupload button”

action: "/customer/campania/ load-img-ajax"™

onSubmit : function(file , ext){

Gréafico N°124. Cédigo de creaciéon de anuncio
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puklic function editarAmncichction() {

if (empty($this-> identity->usuarioc_id)) {
$this-» redirect('/'):

exit;

¥

£form = new Application Form RegistrarBnunciol();

fpieza = new Application Entity Pieza():

fthis->view->EditarfnuncioTePertensece = true;

if (!$pieza-»pertenecePieza ($this-> identity-»usuaric_id, $this-> getParam('piesza’))) {
echo '<center>»el pieza no te pertenece</center>';
fthis->view->EditarAnuncioTePertenece = false;

return 0O;

} else {

$pieza—}identifyt$this—>_getParamt'pieza’}}d
fcampania = new Application Entity Campania():
Scampania->identify ($pieza-»getPropertie (' campaniald')):
Ethis-»view—->»nombreCampania = $campania—>getPropertiet'_::.b:e'}:
£this->»view->idCampania = $campania->getPropertie(’_id"):
$this->»view-»idPFieza = §$this-> getParam('pieza');
$this->view->tipo = $campania->getPropertie(’' tipo'):
fthis->view->cxenseCampanald = $campania—>getPropertiet'_cxe:se:arpa:a:d'}:

Grafico N° 125. Cédigo de edicion de anuncio

H
}
else
{
ShllCategoriasfudiencia = Core_Utils::fetchPairstApplication_Entity_Categnrianudiencia::getCategoriast}};
foreach (%RllCategoriashudiencia as SkeyCategory =» $valueCxenseRoot) {
¢dataCategoriafudiencia=$modelCategoriakudiencia-»getCategoriaRow ($keyCategory)
SkeywordDataTaxonomiz=fkeywordDataTaxonomia. '<cx:ke
<cx:text>'.$dataCateg0riaAudiencia['“ateg"*;a_a;d;e::;a_:xe:se'].'iﬁcx:text)
<cxike dM =»PHRASE</cx: ke
<cxil 1
<CH: ue="'.¢dataPaqueteTipo[ 'paquete va L)
<Ccx:
{ [
}
H

{cxad">
itemplatelds

enze.com/cxad/api
> StemplateKeywordId, "<
', fkeywordData.$keywordDataTaxonomia. '

SresultFeywordCxense=5Cxense->createeyword (Sdata¥mlFeyword, Sadld, SdatalUser['usuaric email'], SdatalUser['usuaric

SmodelPieza->update (array (' featu '=ySresultEeywordCxense['cu: ke

Core Log::errorlxense ('Crear k . print_r($resultKeywordCxense, true));

Core_Log::errorlxense {'Crear

. print_rt$dataXm1Keyword,true}];

Gréafico N°126. Codigo de campafia en Cxense
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public function kliminarhnunciohﬂtiont] {
fpiezaeliminar = new Application Entity Pieza();

splezaeliminar-»eliminar();

§this-» flashMessenger-»success('Su Anuncio se eliming
$this-» redirect('/customer/ /d / 1d'))s
}
public function crearAnuncichction() {
if (empty($this-> identity->usuaric id)) {
Sthis-> redirect('/'};
exit;
}
iform = new Application Form Registrarlnuncio();
Scampania = new Application Entity Campania();
Sthis-»view-»CrearBnuncioTePertenece = true;
if (!Scampania->perteneceCampania($this-> identity->usuario id, $this-> getParam('campania'))) {
echo '< +1a campania no 1r
Sthis-»view->CreardnuncioTePertenece = false;
return 0;
Grafico N°127. Cbédigo de eliminacién de anuncio
<?php
class Pagos_ FPagoefectivoController extends Core Controller Actionfdmin {
public function imit() {
parent::init();
$this-> helper—>layout () ->disableLayout ()
$this-> helper—->viewRenderer->setMoRender ()
¥
public function uwrlokAction () {
Spago = new Application Entity Pago (Application Entity Pago: : TIPOPAGOPAGOEFECTIVO) 7
Spago—>»confirmarPago |
Application Entity Pago:
Sthis—}_getPaIam('::m:_
¥
pubklic function arlerroriction() {
Spago = new Application Entity Pago (Application Entity Pago: : TIPOPASOPAGOEFECTIVO) ;-

Spago-rconfirmarPago (

Sconfig = arrav('p " => CCRREC PCRT) :

Str = new Zend Mail Transport_ Smtp (CORREO_IP, Sconfig) s
Zend_Hail::setDefaultTransport(Str]:

$mail = new Zend Mail ()
Smail->»setFrom (CORREC_FROM)

Emen=saje = <h3>»Error Pagoe

Emens=saje .=

Grafico N° 128. Codigo de pago efectivo
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kphp
class Pagos PasarelaController extends Core Controller ActionAdmin {
public function init{) {
parent::inif();
schis—>_helper—>layout ()-»disablelayout();
$this-> helper->viewRenderer-»setNoRender ():

public function urlokAction() {

Sthis-»view->headScript () ->appendScript ("

var cX = cX {}; cX.callQueue = cX

{ cxad trail: 'conversion', cxad ad folder:

ment . createEl type = 'text/

ment ('script'); acrip

avascript'; scriptEl.a

//scdn.cxense.com/cx.js' : 'http CEEeNnse. oo

gcriptEl.src =

var targetEl = ent.getElementsByTaglame ('s Node.insertBefore (scriptEl, targetEl);
")
SarrayTipoPasarela = array(
'1' =>» Lpplication Entity Pago::TIFOPAGOVIZA,
‘L' => Application Entity Pago::TIPOPAGOMASTERCARD);
§tipoPago = SarrayTipoPasarela[$this->_getParam('sgp _est')];
fpago = new Application_Entity_Pago(Stiquago):
& £ D (Arnlimatinan Entitrr Daomne s AONEDACANE Srhiag, motDawami ! o Aatalile

Gréafico N°129. Cédigo de pasarela de pago

<?php

class Application Model Pieza extends Core Model {

protected $_tablePiezar

protected S_tableCampania:

protected £_tablefAnuncio;

puklic functicon _ construet () {
Stnis—}_tahleFieza = mew Application Model DbTable FPiezal):
S$this—> tableCampania = new Application Model DbTable Campanial():
S2this—> tablefnuncio = new Application Model DbTable Anuncio():

¥

function getPieza ($idPieza) {

£smt = £this-» tablePieza->select ()
—»where ("pieza_id =7", ZidPieza)
—>query ()

Zresult = Ssmto->fetch ()

Ssmrt->closeCursor () ;
return fresult;

function getPiezaCampania (SidCampania) {
Z=mt = Sthis—}_tablePieza—}selecct}
—>where (" campar _id =Fr, SidCampania)

—wrmierar i)

Gréafico N°130. Coédigo de modelo de pieza
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3.4. FASE DE TRANSICION
Esta fase contempla el 20% del tiempo del proyecto, en el cual se
traslada el sistema a la comunidad de usuarios del entorno web. Una

vez que el sistema ha sido instalado en el entorno del usuario se
realiza la verificacion de la versién

Se verificara que sistema esté completo, en un nivel aceptable de
calidad.
3.4.1. Pruebas del Sistemas

En esta fase se verificard cada uno de los casos de uso para ver su
comportamiento en un entorno de produccion.

3.4.1.1. Modelo de Casos de Uso de Pruebas del Sistema

3.4.1.1.1. Crear Cuenta

Esta opcion le mostrard el formulario completo de registro donde se pedird los

datos de nombre, apellido, email, empresa, contrasefia, teléfono y pais.

pel “tﬁ@pe

Registrate o ingresar

- Los campos marcados con (*) son obligatorios

Gréafico N°131. Formulario de Registro
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Una vez realizado el registro, el sistema mostrara un mensaje donde le avisara al
usuario que su cuenta esta casi lista para usar y que se le envié un email a la

cuenta de correo ingresada con un enlace para proceder a activar su cuenta.

peru @D,

gBientenido  Josmel Yupanqui

',r@ Tu cuenta de PeruRed estd

solo tienes que revisar fu cx

L~

Grafico N° 132. Aviso de registro de cuenta

3.4.1.1.2. Validar Cuenta

En el correo de confirmacion de registro se adjuntara un enlace para la activacion
de la cuenta. Cuando el usuario le dé clic a dicho enlace, se le re direccionara a
una ventana de confirmacién en el portal de PeriRed donde se le informara que
Su cuenta esta activa; desde ese momento ya puede hacer uso de todas las
opciones de su panel
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[

=l
n |

Confirmacion de Registro en PeruRed Recibidos  x

eaguirre@innovationssystems.com 14:19 (Hace 1 hora) L
para mi [=

Hola  Josmel Yupanqui

Tu cuenta en PeruRed esta casi lista para usar. Activa tu cuenta haciendo click en el enlace

http:fpre 2. perured. pefcustomer/usuario/index’confirmacion/89ca2ebed fofbe TebUd2d TR 710
a9,

Cordialmente

El Equipo de PeruRed

Gréafico N° 133. Mail de confirmacidn de registro

pel u@i)pe

Eienbenido  Josmel Yupanqui  « Perured

Gracias por activar tu cuenta. Ahora accede a nuestro portal con
tu
nombre de usuario y clave, y disfruta de los bensficios de PeruRed.

Gréafico N° 134. Mensaje de confirmacion de registro
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Al momento de confirmar el registro se enviara un nuevo correo al usuario en el

cual se le informaré que se le otorga un pack de regalo de 177 soles (20,000

impresiones), el cual podra ser utilizado para la creacion de una campafiay a su

vez en el mismo correo se le informara los pasos que debe realizar para utilizar

dicho paquete

peru@y)..

{HOIT Josmel Yupanqui O FeruRed!

T =T

""I' ooy el b B
Hib i {1

y ] ks banelcis de Peryked,

Pack de regalo
+ 20,000 impresiones) para que armes lu campana

iCrea tu campaiial Accede g esle enloce hiipi//perwed.pe/pack_graluito

Pasos para usar fu Pack de regalo

I -l e TR Py

e Al enlee
VI okl QNS RIS WP RSl

4~ Ingresa ks datos de lu campona, B pack | magen + 20,000 impresiones, aporecerg

-~ e Dor deled i

3= Ingresa ks datos del targe

4 Finalmente, debes dor click a batdn PAGAER... v Biol

e Tl T Tl T I iy L R AR e v ey ey i F T A Y T v v N - )
LfaCKs por achivar lu cuento. Ahora accede a nuesiro portal con tu cuenta de cofmed y clave

PeruRed agradece lu preferencia y premia U eleccidn con un plan de §7.177.00 (Pack | imoagen

Grafico N° 135. Disefio del correo enviado una vez activada tu cuenta
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3.4.1.1.3. Recuperar contrasefa

El usuario debera ingresar su correo electronico para poder proceder a recuperar

su contrasefa

per @i
Recuperar tu clave

Para recuperarla ingrese el emdil con el que se registrd

Email: |

Enviar Eellalsi=Ees

Grafico N° 136. Formulario de recuperacién de contrasefa

El sistema generara una Url la cual sera enviada al correo electrénico del usuario

para poder cambiar su contrasefa.

PeriRed - Recuperacion de contrasefa

no-reply@perured.pe (no-reply@perured.pe) Agregar a contactos 20/03/2013
Para: noel noel ¥

PeruRed

Hola noel noel

Recupera tu contrasefia haciendo clic en el siguiente enlace:
http://dev.2.perured.pe/customer/usuariofindex/cambiarclave/00e9a36295dc355e2ceeScca7038a7be

Cordialmente,

El Equipo de PeraRed

Para cualguier consulta no dudes en enviarnos un e-mail

Gréafico N° 137. Correo electronico de recuperacion de contrasefa
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Una vez que el usuario cambie la contrasefa, el sistema le enviara un correo

electronico informativo indicandole que su contrasefia ha
exitosamente.

sido cambiada

PeruRed - Recuperacion de contrasena

==

PeruRed

no-reply@perured.pe (Nno-reply@perured.pe) Agregar a contacto
Para: noel noel ¥

Hola noel noel

Tu clave ha sido cambiada exitosamente!

Ya puedes ingresar PeruBRed.pe usando tu nuewva clave.

Cordialmente,

El Equipo de PeruRed

Para cualguier consulta no dudes en enviarmnos un e-mai

Grafico N° 138. Correo electréonico de verificacion de contrasefa

3.4.1.1.4. Login

En el Proceso de Login, el usuario ingresa su correo electrénico (User) y su

contrasefa (la cual debe tener como minimo 6 caracteres)

pel u@i)_pe

Ingresa a tu cuenta :Aun no tienes cuentaz Registrate

E-maill  |noel_1705@hotmail.com

Clave: sessew

:0Olvidaste tu confrasefa?z

Grafico N° 139. Formulario de Login
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Si los datos ingresados son erréneos o el usuario no existe en el sistema, se
muestra el siguiente mensaje.

peru@pe

Ingresa a tu cuenta z4un no tienes cuentaz Registrare

E-mail: |noel_1 705 @hotmail_.com

Clave: |

20lvidaste tu contrasefice

Ha ocurmido un inconveniente. Intente
nuevamente

Grafico N° 140. Validacion de datos

Si los datos ingresados son correctos, el sistema muestra la cuenta del usuario.

4 Bienvenid@ josmel | Salir
i,

Inicio  Cémo anunciar Tarifas y medios de pago  Red de porfales  Promociones  Mi cuenia

Mis campanas Crear campania Contéctencs

Mis campanas Crear campana Contdctenos
(16)

Gestiona Incrementa

fus ventas fus posibilidades

Mas informacion Central de ayuda
» Como anunciar
# Toritos y medios de pago
* Red de portales

Tienes alguna duda ¢ consulta
estamos para ayudarts

Click Aqui

Gréafico N° 141. Pagina de Perfil de usuario

3.4.1.1.5. Crear Campafia
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Los pasos a seguir por el usuario para usar su cupon de descuento son los

siguientes:

o Crear campaia
e Crear anuncio
e Crear segmentacion del anuncio

e Finalizar campafias creada

Si el usuario accede directamente desde el enlace enviado a su cuenta de correo

o ingrese directamente desde el portal, la interface de creacion de campanas, se

visualizara de la siguiente manera:

5 Paso 1 Crea ty campafia

Ingresa s s necesarios para créar b producto
Datos de campana

¥ Hombre dé compara
L] ’x:] T

¥ Talasptana i fv . i bala
Jekeccionau paguele Paquete | Imagen + texto 300 imprasianes - GRATS -

e #Hero 20X t i
ke dheto o Paguele  Imagen*elo 200 moresongs - GRAT

Paquete | Imagen + exo 20000 impretiones - §/, 177,00
Ll rpvesiones poy d

Paguete 3 Imagen + exto 100000 imprasiones - . 885,00

Paquete 2 magen + eato 50,000 merestones - §/, 443,00 =

Dalode  Taigelde  Confrmacin

Comgals  Adune

Consele para lomalo

Gréafico N° 142. Pantalla de registro de campafia
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En el combo de paquetes se podra visualizar todo los paquetes existentes y el
paquete de regalo se mostrara con un texto “Gratis” al lado derecho el cual le

permitird identificar al usuario cual es su pack de regalo.

Cabe mencionar que en el combo de paquetes los datos se mostraran con un
texto “Gratis” debido a que se validara si el usuario tiene un pack gratuito, para ello
se consultara la tabla “pack_gratuito” el cual a su vez me permitira saber si el

paquete otorgado al usuario ya fue utilizado.

Una vez que el usuario haya utilizado su paquete de regalo el texto “Gratis” ya no

debera mostrarse.

Datos del anuncio

Avisos PERURED Anuncia aqui

Grafico N° 143. Pantalla de registro de Anuncio
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Una vez creada la campafia y el anuncio, se procedera a crear la segmentacion

del anuncio el cual podra especificar la audiencia a la cual desea llegar en base a
los criterios de segmentacién ofrecidos.

¥ Paso 2 Target del anuncio

&
ngresa los dafos necesariss para &l farget de fu anunsls

medio

Sehacciona &l Macke o Madios pon segmarmor s cudancic
G Meostor en odes os madios gue perenecen Penifed
Saacciona

sk algunos madlos o Penifed.

Audiencia

Due noveguen en Avdiencios de -

(@) Tocios los Audkancios

(7 semecimmer Aumaneins aigacmen

Eaywords

FedE Tass a1

Los kaywands ke pamian digiee o cudlancios aspacfioos
Egcomendaclones pora Ingresar
fus keywords

Dascipcidn

Geogratia

Gréafico N° 144. Formulario de Target
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Finalizar campafia creada

Una vez creada la segmentacion, el usuario procedera a presionar el boton
“Continuar” y se visualizara la ventana que corresponde al tercer paso, en el cual
se podra visualizar en la parte inferior un restante que corresponde a la
bonificacién otorgada al usuario; para finalizar con el tercer paso solo debera de
presionar el boton “Finalizar”, una vez hecho esto se mostrara un mensaje el cual

le indicara que su campafia fue creada de forma satisfactoria

cr Paso 3 Confirmacion

Confirma los dotos de fu campanta
Datas del anuncio Tipo de Comprobarnite
] Cesea (™) otz
CampaPfa de prugna urma: -
i@ Foctro
G vra camga™a gt presoa - L che FELLES ——

Target de anuncio

Auvdigncia

Geagrafia

L
L

Datas de la campana

Momibng S Compafion
campana de prueba
CPC Pockl:

100 Ches por 51.240|50ies Parucnas] CRC Pock]

Gréafico N° 145. Formulario de Pago
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3.4.1.1.6. Mis Campanas

Para que el usuario visualice sus campafias creadas, estas deben de estar
pagadas. El usuario debe acceder a la pestafa “Mis campafias”

El usuario podré visualizar todas sus campafas creadas

Bienvenid@josmel = Salr

perl(@y.,

Inicio  Cémo anunciar  Tarifas y medios de pago  Red de portales  Promociones | Mi cuenta

Mis campanos Creorcampano Contdctenos

Mis Campanas (16)
Primero < Antefor | Siguiente > | Ulfimo
Fechowa  Nombrewg IMPS. Wi CUCSwa CIR. YA CPC.va CPM. v Acto
Q5/08/2013  poqueld 0 0 0.00% 243 0.00 o
22/05/2013  compana cpc pre 0 0 0.00% 2.56 0.00 0
16/05/2013  cpciy texto 0 0 0.00% 260 0.00 o
09/05/2013  campanals®? 0 0 0.00% 0.00 8.85 0
30/04/2013  taxonomiaa 0 0 0.00% 0.00 8.8 0

Gréafico N° 146. Formulario de mis campafas
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3.4.1.1.7. Suspender Campafa

El usuario podra suspender su campafia, haciendo clic al icono que se muestra
en laimagen

r | Siguiente > | Uifima
FeChoWA | NOMDE WA IAPS. W CLUCSWA Atz
05/08/2013  pogue s 0 0 m
32/05/2013  COMPANa Cpe pre 0 0 0.00% 156 000 m
16/05/2013  cpolyiexo 0 0 0.00% 260 000 Q

Grafico N°147. Suspender Campafa

El sistema mostrara la alerta, para verificar la accion de suspender campafia

;Esta seguro que desea suspender la campafia?

| Aceptar | ’ Cancelar

Grafico N° 148. Validaciéon de suspender campafia
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FeChO WA NOMCE W& Pi. YA CLCI YA CTR. Wi CRC. YA CPIM. Wi AZIC

L S

Gréafico N° 149. Campafia suspendida

3.4.1.1.8. Activar Campafa

El usuario podra reactivar su campafia, haciendo clic al icono que se
muestra en la imagen.

dlic para reactivar

FECNO YA SCIMCE WA F2. ¥k L WA capa

0 T

L Wl
ARTRRATS S S = i ali s
Ll Wl AT s WS L Lol

Grafico N° 150. Reactiva campafa
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El sistema mostrard la alerta, para verificar la accion de reactivar campafa

;Esta seguro que desea reactivar la campafia?

| Aceptar | | Cancelar

Gréafico N°151. Validacién de reactivar campafia

Frimero | <Anferior | Siguenfe> | Ufimo

FechaWA  Nombre WA IMPS. WA CUCSYA CRYA CPC.YA CPM. YA Acto
(05/08/2013  paque 5 0 0 0.00% 243 0.00 0
22/05/2013  compana cpc pre 0 0 0.00% 156 0.00 m

1 IAF AR A teada.d i il FxWatsli-d A n noAn r3

Gréafico N° 152. Campafia reactivada
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3.4.1.1.9. Agregar Anuncio

El usuario podra agregar un nuevo anuncio en su campafa haciendo clic al icono

“Agregar anuncio”.

1
T [-'
m 'r'
3y
i

N CLHCS ", CTRE. W Ao iomes

Grafico N° 153. Botdn agregar anuncio

El sistema mostrara el formulario para registrar un nuevo anuncio.

Datos del anuncio

Te quedan 180 caracterss

* Subr Imagen Upload

* URL gesTing

Grafico N° 154. Formulario a anuncio
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Si el anuncio se crea correctamente, el sistema muestra el siguiente mensaje.

bio!

El usuario podré editar su anuncio haciendo clic en la imagen siguiente.

Gréafico N° 155. Mensaje de éxito

3.4.1.1.10. Editar Anuncio

B. Wik CLICS Wk CTR. W AcCiones

Grafico N° 156. Botdn editar anuncio
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Se le mostrara el formulario con los datos de su anuncio.

Editar anuncio Ealtar target

Dotos del cnuncio

T QueCon L55 CONDCTenss

Gréafico N° 157. Formulario editar anuncio

Si los cambios fueron guardados correctamente, el sistema mostrara el siguiente

mensaje.

Mis campanas Crear campana Contdctenos

Exito |
Su Anuncio se actudlizo comectamente

Mis campanas > edeleler

Gréafico N° 158. Mensaje de éxito
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3.4.1.1.11. Eliminar Anuncio

El usuario podra eliminar su anuncio haciendo clic en la imagen siguiente.

=< Pagina 1 ==

B Wi CLICS Wi CTR. "W Acciones
° ° 000 D £ XKeapzemm=———
° ° 0.00% TIPS

== Pdagina 1 =>

Grafico N° 159. Botdn eliminar anuncio

El sistema mostrard mensaje de conformidad de la accion.

Estas sequro de eliminar el anuncio zapatillas Urbanas |

e

Grafico N° 160. Validacion eliminar anuncio
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3.4.1.1.12. Editar Target

El usuario podré editar el target (segmentacion) de su campafia haciendo clic en la
imagen siguiente.

B W CLICS W CTR. W AccCiones
; c e 2 X
C C 0.DOE €& o D

Gréafico N° 161. Botdn editar target

El usuario podra cambiar los datos de su target.

Editar target Editar anuncio

Audiencia

Que naveguen en Audiencias de -

Keywords

Recomendaociones para ingresar tus

Geografia

Gréafico N°162. Formulario editar target

182



Si los cambios se desarrollan correctamente, el sistema muestra el
siguiente mensaje

Exito 1
SLl \'EgiE'\'CI 5e OC'UO“ECI correciamenie

Mis campaofas > e3ededer > zapafillas Urbanas

Gréafico N° 163. Mensaje de éxito de editar target

3.4.1.1.13. Buscar Campaia

El usuario podra buscar una campafa por el nombre del mismo.

Mis Campanias (16]

- o

Fimero | <Anfedor | Siguientz » | Ufimo
FechoWA  Nombre Wi IMPS.¥A  CUCSYA  CTRYA CPCya CPMVA Acto
050872013 pooue 5 0 0 0.00% 243 000 m

campana coc re

-
|
[
)
1
I~
=k

=

03/2013  cociytexto 0 0 0.00% 140 00 o

Gréafico N° 164. Buscar Campaiia
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3.4.1.1.14. Buscar Paginacion Campafia

El usuario podra navegar por las campafias que se encuentran paginadas en cantidades
de cinco.

o

Prmero | <Anferior | Siguiente » | Ufimo
mbre VA IMPS. WA CUCS YA CTR. YA CPC. YA CPM. VA Acto
B3 0 0 0.00% 143 000 m
ana coc pre 0 0 000% 256 000 m
fexto 0 0 0.00% 260 000 o
anala97 0 0 0.00% 0.00 585 0
pmica 0 0 0.00% 0.00 845 m

Pimero | <Anferior | Siguienfe x| Ufimo

Gréafico N° 165. Buscar Paginado Campafia
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3.4.1.1.15. Detalle de Campafa

Para poder ver el detalle de la campafia, se tendra que hacer clic al link de la
imagen.

Fechc Wi PNOrmibore Wds I1MAPS . W e
OS5 O8 0 == P T O
I S st |

S OS20 t=T =" fexio -

O QS 220 O IS IS ST C

O Ot 20 T O MO MY W O3 C

Grafico N° 166. Link detalle campafa

El sistema mostrara el detalle de la campafia, estadisticas generales, asi como los
anuncios que estan asociados a la campafia.

e3le3el3er Sates ds la campatia | Susperder
-
Anunciante: Fosna] YU Fecha de Pogo: 1202005 | 1555

Mombre de la Campana: Estados EM ESSCUCKIN

Descripcion:

Anuncios [2) Agregar anuncioc

I}

I

=

g

]
g4
B B
1 1
© ¢
NN
X X

14
i
!
B

Informaoacién General de la Campana

mpresionas programadas: o0
mpresionas cumpiidas:

Clics cumplidos:

mpresionas restantes: i)

Fecha de alta: 12042005 | 15EESL

Cantidod de anuncios: 2

Gréafico N° 167. Detalle de campafa
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CAPTITULO IV

4.1. REVISIONY CONSOLIDACION DE RESULTADOS

En este capitulo se mostrara los resultados que se obtienen una vez publicadas
las campafas, la web service Cxense permite publicar los anuncios en los

portales mas importantes del pais

A continuacion se mostraran algunos portales en donde se muestran los anuncios

creados por el sistema.
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4.1.1. El comercio.pe

m experiencias nuevas, he terminado esta temporada agradecido Womm T m—
totalmente con mi Sefior Jesus y, por supuesto, agradecido 10109 vista

con todos ustedes. Que Dios los bendiga, estaremos en

}""-i,“‘apf‘h‘;';g°‘ contacto”, escribio
Reina Pachas pasard .
un poco los limites™ ERURED Anuncia aqui
Tagsrelaclonados
Alfondo haysitio ~ Andrés Mesias  Aardn Picasso i$1. 5 gratis!
iRecibe /. S gratis para jugar en linea
Fantastic League!

promo-deportes-virtuales.intralot. com.pe

"Alfondo hay sitio" . GHATIS
present6 elenco de su
sexta temporada i ¥
Negocios Internacionales en IPAE
B Prepérate para los nuevos refos,
descubre la carrera que te apasiona y
sal a conquistar el mundo empresarial.
Inscribete y asiste a nuestra charla
n informativa el 27 de Febrero.
o, ipae.edu.pe

Verano Positivo - La Positiva

| e Elmar nunca va a estar tan bravo como
# eltrafico.

Para comentar, ingresa a tu cuenta. Sino tienes una, registrate

#¥ Todos los comentarios

Comentarios:0 | TODOS | REPUTACION Ordenar v Maestria en Direccion de Personas

Descubre como desarrollar el capital
(&) humano de tu empresa para la
\ " optimizacion de los resultados. jinicio de
ANVERSIMD. Clases: 19 de Marzo!

pelll uD.cdu.pe/maestrias

Gréafico N° 168. EI Comercio.pe

4.1.2. Planeta.com.pe

Anuncia aqui

La cantante hizo un parada en el Neon Lights Tour para )
visitar un hospital de nifios Registrate y gana sakdo virtyal para
Jugar Fantastic League!

a : » i promo-deportes-virtuales.intralot.com.pe
Radio Planeta, tu mdsica en inglés, te cuenta que Demi

Lovato Visito el Hospital de nifios Levine en Carolina del
Norte, mientras visitaba la ciudad como parte de su gira

a dio un par de consejos a los pequefios pacientes de
mo revertir un mal dia. Lovato asegura que lee los
mentarios de sus fans en twitter donde recibe mucho
amor, pero no todos podemos hace eso, ; tierto?

C
C

iDecide qué carrera estudiar! Descubre
¥ todo lo que necesitas saber sobre el
mundo del Turismo en IPAE. Inscribete y
asiste a nuestra charla el 27 Febrero.
ipae.edu.pe

"Tienes que tomar la decision ti mismo para cambiar tu dia

Pienso: 'estoy fastidiada, estoy cansada. Como puedo cambiar mi punto de vista sobre esto?'
Cuando me doy cuenta que estoy agradecida por tener tanto trabajo que hacer, se revierte mi
pensamiento”

Verano Positivo - La Positiva
En resumen, Demi cree en el poder del pensamiento positivo. Adempas, Lovato quien es

5 2 2 Z I mar nunca va a estar tan bravo como
conocida por su estilo chic rockero, dio consejos para estilizar una bata de hospital

eltrafico.

veranopositivo.pe
Ella conto que a la suya le puso algunos pins de su casaca jean para hacerla algo 'edgy'

Fuente: PopCrush

oundation

jAudi a precios sorprendentes!
El momento para comprar un Audi es
hoy. Todas las unidades de fabricacion
chE“TAnms CHD 2013 a precios especiales. No pierdas
M esta oportunidad. Vistanos en nuestros
Audi

} concesionarios.
| wwvi.audicompe
|

nment

Gréafico N° 169. Planeta.com.pe
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4.1.3. Trome.pe

/notici

Walter Williams comenzd a patear la bolsa negra en la que se hallaba, para
sorpresa de todos. Video: Wapt.com

Grande fue la sorpresa que se llevaron los embalsamadores de una
funeraria cuando descubrieron que uno de sus ‘clientes’ estaba vivo y
se movia en una bolsa para cuerpos. El hecho ocurri6 en el distrito de
Lexington, en el estado de Mississippi, Estados Unidos

El fallecido’, identificado como Walter Williams, fue trasladado a la
funeraria ‘Porter y Hermanos' en la noche de ayer cuando los
paramédicos, que fueron a su casa, lo declararan muerto de manera
oficial al no sentir el pulso.

La incredulidad de los p fue luego como un
milagro. Segun indic6 \Wapt, el sobrino de Williams, llamado Eddie
Hester, dijo que él mismo fue quien observo como su tio era
introducido en las conocidas bolsas negras para cadaveres y
era trasladado a la funeraria.

De vuelta a la vida

Luego de llegar a la funeraria ‘Porter y Hermanos', ubicado en la calle

Yaz7n e 1a misma comiina_el médien forense aviida a Ins frabajadores
d ball 10-dud: ie-28. = ¥

Avisos PERURED Anuncia agui

Gustavo Cerati: Los
homenajes mas
sentidos al lider de
Soda Stereo

iS1. 5 gratis!

iRecibe S. 5 gratis para jugar en linea
Fantastic League!

promo-deports irtuales.intralot. com.pe

{GRATIS}

Administracion Turistica en IPAE

{Decide qué carrera estudiart Descubre
todo lo que necesitas saber sobre el
mundo del Turismo en IPAE. Inscribete y
asiste a nuestra charla el 27 Febrero.
ipae.edu.pe

Leonardo DiCaprio,
el gran favorito al

Oscar: Un repaso Verano Positivo - La Positiva

POY 55> Bl tar tan b
nominaciones a esta eHT:;S:"“ va a estar tan bravo como
premiacion vonant rowrren

veranopostivo.pe
009

Maestria en Gerencia Publica

) ? Entérate de la Maestria en Gerencia
Pibiica de la Universidad Continental.
Informate aqui.

Justin Bieber, Kim
hitp://maestriasenperu.com/

Kardashian y las
personalidades mas
seguidas en
Instagram [FOTOS]

4.1.4. Peru2l.pe

()
Ellook boho chictambién tiene sus piezas fundamentales. (USI)

Avisos PERURED Aunc saui

Administracion en IPAE

| ¢ate decidiste que carrera estudiar?
| En pae encontrards todo I que
necestas para conocer ¢l mundo
empresarial Charla informativa 27 de
Fabrero.

4 Ipae.stupe

A

Compartir m o Twittear (& g

1. SOMBRERO

Segun Giuliana Bernaola, autora del blog The Art Sartorialist (wuw theartsartorialist. com), es un elemento
clave. Ella sugiere los sombreros cdmodos y versétiles. Su elegido: ¢l Panama Hat.

2. MAXI FALDA

Una gran altemativa para quienes no gustan de las faldas ni shorts pequefios. Bernaola aconseja usar las

maxi faldas vaporosas y hechas con materiales ligeros.

3. PARUELOS

Son prendas que pueden usarse de diferentes maneras. Por ejemplo, pueden senir para usarlos en la

«cabeza, para amarrar el cabello, o también en el cuello.

4. COLLARES Y PULSERAS

Aportan el toque de distincidn. La bloguera sugiere que sean de un estilo rdstico. Que llamen un poco la

atencidn, pero no tanto.

5. SANDALIAS GLADIADORAS

Es un calzado fresco y propicio para el verano. Sobre todo si usted piensa caminar y no quiere tener

percances con las sandalias normales, siempre propensas a salirse.

0 Pinit

Enviar [-] i8/. 5 gratis!

{Registrate y gana saldo vitual para
jugar Fantastic League!
‘promo-deportes-viriuales. iniralot.com.pe.

Verano Positivo - La Positiva

El mar nunca va a estar tan bravo como
el trafico.

gpgiaall veranoposiiivo.pe

000

Maestria en Direccion de Personas

Descubre como desarroliar &l capital
humano de tu empresa para la
"B otivizacion de os resuttados. inicio de
(RS Clases: 19 de Marzo!
DELRACITICO -

el D.cdu.pe/maestrias

Grafico N°171. Peru2l.pe
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4.1.5. Depor.pe

CRISTAL

FUTBOL PERUANO *  FUTBOL INTERNACIONAL *  FULL DEPORTES * ’mdl COPAPICHANGA | ESTADISTICAS DIOSAS | INDICE *

Dep

Viemes 28 de febrero del 2014 08:45

Brasil 2014: Argentina y su lista casi definitiva
para E| Mundial Diplomado en Contratacion Pablica

i i o : Especialzate con el Diplomado en
Alejandro Sabella presentd la ndmina de convocados que enfrentaréna Conatain Pitic de s Unversdad
Rumania en amistoso el 5 de marzo y que tienen un lugar en Brasil.

Avisos PERURED Anuncia aqui

| Continental. nformate aqui.
dilomadosenperu.com

{Registrate y gana saldo virual para
Jugar Fantastic League!
‘promo-deportes-virtuales.intralot com pe

Administracion Logistica en IPAE

Quieres desarroliar tu talento al
maximo? Estudia logistica en Ipae y
conoce todo lo que puedes lograr.
Inscribete y asiste  nuestra charla
informativa el 27 de Febrero

Ing, ipae edupe

Verano Positivo - La Positiva

Elmar nunca va a estar tan bravo como
3 (| eltrafico.

Gréafico N° 172. depor.pe

4.1.6. Rpp.com.pe

Publicidady

Avisos PERURED Anuneis gou

Administracion en IPAE

(Y te decidiste que carrera estudiar?
| EnIpae encontraras fods o que
necstas para conocer &l mundo
empresarial Charla informativa 27 de
e Febrero.

~4 ipae.cdupe

Se trata de una "version recargada” de la misma hazafia de Van Damme realizads en tirra con dos camiones.

® o b <H
Temas relacionados: 1$1. 5 gratis!

{Registrate y gana sakdo virtual para.
jugar Fantastic League!
promo-deportes-virtuales intralot. com pe

van damme aplit espacio camiones Lima Famosos

Jean Claude Van Damme vuelve a
sorprender con un spot donde se lo ve Verano Positivo - La Positiva
abriendo las piemas en el espacio, maniobra .

conotida como *Split". En vez de dos camiones,
ahora son dos sateliies.

| Elmar nunca va a estar tan bravo como
¥ cliréfico.
A veranopositivo.pe

Como se recuerda Van Damme hizo lo mismo el
2013, pero sobre dos camiones de |a marca

Volvo que avanzaban en retroceso Maestria en Direccion de Personas

| = il Descubre como desarroliar el captal
La acrobacia genero tanto impacto que muchos. humano de u empresa para s

aptimizacion de los resultados. {nicio de

recrearia e aci aue ealiernn

Gréafico N°173. Rpp.com.pe
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4.1.7. Capital.com.pe

© FOTOS: Alumnos que protestaron el afio pasado
siguen sin recibir ayuda
Escenarios

© VIDEO: Miley Cyrus besé a Katy Perry en pleno
concierto

o Killary fue pifiada por el “monstruo” de Vifia del
Mar
Panorama

© Vaticano: Papa Francisco crea el “ministerio de
Economia’

o Ucrania: designan presidente interino tras caida
de gobierno

Comentarios

o La U’ es blanco de memes tras derrota ante
Los Caimanes
Tecnologia

© Lo que debes saber de Telegram, el nuevo rival
de Whatsapp

© Miles de usuarios se quejan de caida de
whatsApp
Tendencias

© Qjo: errores comunes que tal vez cometes
cuando te bafas

© ;Depresion y paranoia a causa de los “selfies'7

Comentar

! Contactanos

Para opinar:

(511) 222.0575
(511) 2220580
(511) 222-0711

Para Emergencia:
(511) 421-0900

Para Publicidad:
(511) 215-0203

Linea gratuita provincias:

0800-24802
Por correo electronico:
Escribanos
Avisos PERURED Anuncia aqui

jAudi a precios sorprendentes!
EImomento para comprar un Audi es
w hoy. Todas las unidades de fabricacion
2013 a precios especiales. No pierdas
esta oportunidad. Vistanos en nuestros

ViX0Ta [l concesionarics

woww audi.compe

i Campanas

TR il crinas

iLa cabina de Radio Capital llegd a
Independencia para esuchar tu
opiniant

CABINAS
Radio Capital escuchd la opinidn de
los vecinos de Santa Anita

RSS Contictenos Anuncia aqui Aviso legal Solucion de quejas SNRTV Cédigo de Etica

©® GRUPORPP S.A C. - Licenciado por Apdayc

Blinid ™ ceniticacom iabl

Grafico N° 174. Capital.com.pe
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CONCLUSIONES

» Para el disefio del sistema se utiliz6 como herramienta UML, que a través de
sus diagramas se pudo crear la estructura del software del sistema. Con los
modelos de caso de uso se represento la forma de cdmo el usuario interactia
con el sistema y todas las operaciones que el usuario necesita que éste haga.
Asi como también, los de andlisis y colaboracion muestran las relaciones entre
los roles de los objetos y, los de disefio que ayudaron a determinar los
atributos, método y relaciones entre los objetos que operan en el sistema.

»= A través del modelo relacional para el disefio de las bases de datos se definen
todas las entidades que conforman el sistema y sus atributos. Estos atributos
contienen una serie de informacion que permite la relacidon e intercambio de

informacion entre las entidades.

» El disefio de la interfaz de usuario ofrece un bosquejo de la aplicacion final, sin
embargo, durante el desarrollo de la etapa de implementacion se puede

presentar la necesidad de realizar algunas modificaciones

» La elaboracion de una interfaz gréfica de usuario muy intuitiva, lo que le da al

sistema mayor ductibilidad.

» La utilizaciébn de la metodologia RUP, resulta ser muy eficiente eficiente
cuando existe la participacion y motivacion de todo el equipo, que incluye a los

usuarios y encargados del desarrollo, como sucedié en el presente proyecto.
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RECOMENDACIONES

= Este proyecto fue concebido con el objetivo de integrar en una herramienta
Web todas las funcionalidades y tareas afines a un E-Commerce, con

Integracion a un Web Service.

= Como proyectos furos que involucren pasarela de pago y Web Service es

necesario la implementacion del protocolo de capa de conexion segura SSL.

= Frente a posibles proyectos de integracion donde es indispensable el
intercambio de informacién (por ejemplo, mediante servicios Web) se
recomienda su implementacion desde la capa de Aplicacién. Dado el alto flujo

de informacidn circulante entre los especialistas y el sistema

= Es muy importante definir los requerimiento y el alcance que se pretende lograr
en la fase inicial, ya que si se plantean nuevos requerimientos en fases
posteriores como en la fase de construccion, el costo es muy elevado y puede

poner en riesgo los tiempos estimados.

= Es muy importante la implementacion de pruebas unitarias al término de cada

tarea realizada por el grupo de programadores.
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DICCIONARIO DE DATOS

RELACION DE TABLAS:

Nombre

Anuncio

Campania

Campania_categoria

Campania_estado

campania_genero

campania_hora_semana

campania_marca

campania_medio

campania_pais

campania_plataforma

campania_sistema_operativ
0

campania_sitio

categoria_audiencia

categoria

ciudad

cliente
credencial

departamento

Cédigo
anuncio

Campania

Campania_categoria

campania_estado

campania_genero

campania_hora_semana

campania_marca

campania_medio

campania_pais

campania_plataforma

campania_sistema_operativ
0

campania_sitio

categoria_audiencia

categoria

ciudad

cliente
credencial

departamento

Comentario

Tabla que contiene los datos de los
anuncios de cada camparia

Tabla que contiene los datos de las
campafas

Tabla que contiene el target
categoria de las campafias
(deportes,Entretenimiento,Actualidad,
etc.)

Tabla descriptiva de los estados de
las campafas (pendiente de pago,
ejecucion, etc.)

Tabla que contiene el target género
de las campafas (masculino,
femenino)

Tabla que contiene el target horario
de las campafias

Tabla que contiene las marcas del
target de Dispositivos Moviles
(Samsung, Nokia, Apple, etc.) de las
campafas

Tabla que contiene el target Medios
(aja.pe,capital.pe, etc.) de las
campafas

Tabla que contiene el target
Geografia (paises) de las campafias
Tabla que contiene las plataformas
(Pcl/laptop,Tablet ,Smart Phone) del
target Dispositivos Moviles de las
campafas

Tabla que contiene el target los
sistemas operativos (Linux,Symbian
,Windows) del target Dispositivos
Méviles de las campafias

Tabla que contiene los keywords
para cpc

Tabla que contiene las categorias del
target Categoria
(Actualidad,Deportes,Entretenimiento
, etc.) de las campafias

Tabla que contiene la relacion de
ciudades
(Lima,Barranca,Huaraz,BuenosAires)
Tabla creada, pero no se usa

Tabla creada, pero no se usa

Tabla que contiene los
departamentos
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dia_semana
dni
edad

empresa
genero
hora
idioma
keyword

marca
medio

metodo_pago
pack_gratuito
pais

paquete
pieza

plataforma

select_geografia

sistema_operativo

template
test

tipo_campania

tipo_documento

tipo_pago
transaccion

usuario

dia_semana
dni
edad

empresa
genero
hora
idioma
keyword

marca
medio

metodo_pago
pack_gratuito
pais

paquete
pieza

plataforma

select_geografia

sistema_operativo

template
test

tipo_campania

tipo_documento

tipo_pago
transaccion

usuario

Tabla que contiene los dias de la
semana

Tabla que contiene los datos del dni
del usuario

Tabla que contiene los rangos de
edad (15-24,25-44) TARGET
Tabla que contiene los datos de la
empresa del usuario

Tabla que contiene los generos
Tabla que contiene los rango de
horarios

Tabla que contiene los idiomas

Tabla que contiene las marcas
Tabla que contiene los medios
Tabla que contiene los métodos de
pago

Tabla que contiene los pack gratuitos
de los usuarios

Tabla que contiene los paises

Tabla que contiene los diferentes
paquetes

Tabla que contiene las piezas de las
campafnas

Tabla que contiene las pataformas
Tabla que contiene las posibiidades
de seleccién de localizacion

Tabla que contiene los sistemas
operativos

Tabla que contiene los template de
los diferentes target

Tabla que contiene los tipos de
campafa(lmagen y texto, Texto)
Tabla que contiene los tipos de
documento(dni, pasaporte)

Tabla que contiene los tipos de
pago(Visa,Mastercard,Pagoefectivo)
Tabla que contiene los datos de
transaccion de las campafas

Tabla que contiene los datos del
usuario registrado
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DETALLE DE TABLAS:

Transaccién

Lo Ndmero Unico gue identificard una
Transaccion_id -
- transaccion

Transaccion_fecha_registro Indica la fecha de registro de la transaccién

Transaccion_fecha_pago Indica fecha pago de la transaccion

Transaccion_estado Indica el estado que se encuentra la transaccion.

Transaccion trama enviada Indica la trama env]adeiFJm: Yer3|on= 1.0
- - encoding ="utf-8

. . Muestra mensaje pasarela Ejm : Contactar
Transaccion_pasarela_mensaje h
con el emisor

Transaccion_pasarela_cod_autorizacion Indica Cdédigo Autorizacién pasarela

. Muestra numero documento sea Dni- Ruc
Transaccion_numero_documento .
- - del usuario

Indica la url + el codigo de barra de la transaccién

Transaccion_url_cod_barra

Transaccion_monto Indica monto transaccién

Transaccion_codigo_cip Muestra el cédigo cip de la transaccién

Transaccion_cxense_id Indica el id de cxense

Pieza
Nombre Pieza Muestra nombre de la pieza ( Nombre del
anuncio)
Pieza Titulo Muestra nombre de la pieza ( Nombre del
anuncio)
Pieza Descripcion Descripcién del anuncio
Pieza_imagen Indica imagen que sera mostrada en el
anuncio
Pieza_urlDestino Indica url donde se encuentra el anuncio
Pieza_urlVisible Muestra la url que se vitalizara
Anuncio_id Numero Unico del anuncio
Featureld_site Numero Unico site
Featureld_category Numero Unico Category
Featureld_day Numero Unico daycxense
Featureld_location Numero Unico locationcxense
Featureld_device Numero Unico devicecxense
Featureid_keyword Numero Unico keywordcxense
Cxense_pieza_id Numero Unico Pieza Id
Pieza_id Numero Unico Pieza
Pieza_fecha_creacion Fecha Creacién de la pieza
Estado_pieza Estado Activo=2
Estado Inactivo = 1
Estado Eliminado = 4
Usuario
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Usuario_id

Numero Unico del Usuario

Usuario_Nombre

Nombre del Usuario

Usuario_Apellidos

Apellido del Usuario

Usuario_ email.

Email del Usuario

Usuario_Genero

Usuario genero 0 o 1 Femenino o Masculino

Usuario_Afo_Nacimiento

Afo de nacimiento del usuario

Usuario_telefono

Teléfono del usuario

Usuario_empresa

Empresa del Usuario

Usuario_pais

Pais del Usuario

Usuario_Departamento

Departamento donde reside el Usuario

Usuario_Contrasefia

Contrasefia del Usuario

Usuario_Termino

Termino Condiciones del Registro del Usuario 0
ol
1: cuando acepta las condiciones

Usuario_recibir

Indica que acepto recibir notificaciones el
usuario (1)

Folder_id

Folder id cxense del usuario

Usuario_cxense_id

Numero Unico cxense id usuario

Usuario_estado

Estado Usuario cuando creo un usuario su
estado es = 0 y cuando confirmo su estado se
vuelve a 1

Usuario_codigo_confirmacion

Muestra codigo de confirmacion cuando el
usuario se registra.

Usuario_cxense_billing

Muestra cxensebilling

Usuario_codigo_reseteo

Muestra codigo reseteo

Paquete

Paquete_id

Numero Unico del paquete

Paquete_nombre

Nombre Paquete

Paquete_impresiones

Numero de impresiones del paquete 20, 200,

2000,20000...

Paquete_precio

Precio del paquete 30, 200,2000 ...

Paquete_descripcion

Descripcion del paquete

Paquete_cxense_id

Numero Unico Paquete cxense

paquete_flag_descuento

Contiene el estado de paquete gratuito
Pack gratuito =1
Pack no gratuito=0

paquete_cpc

Contiene el precio del paquete tipo cpc

paquete_clic

Contiene la cantidad de clics que tiene el

paguete cpc

paquete_tipo

Contiene el tipo del paquete
Cpc
Cpm
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Contiene el value del paquete cpc

paquete_value

Anuncio
Anuncio_id Numero Unico del Anuncio
Cxense_anuncio_id Numero Unico del anuncio Cxense
Anuncio_titulo Titulo del anuncio
Anuncio Fecha Creacion Fecha Creacién del anuncio
Dni
Dni_id Numero Unico dni
Dni_numero Numero dni
Dni_nombres Nombre del usuario del dni
Dni_apellidos Apellido del usuario del dni
Dni_domicilio Dni del usuario del domicilio
Dni_activo Indica 1 dni activo
1Dni_fecha creacion Fecha creacion
Empresa
Empresa_id Numero Unico empresa id

Numero ruc de la empresa

Empresa_ruc

Nombre de la empresa

Empresa_razon_social

Direccioén de la empresa

Empresa_domicilio

1 Empresa creada

Empresa_activo

Fecha creacion de la empresa

Empresa_fecha_creacion

Medio
Medio_id Numero Unico medio_id
Medio_nombre Nombre del Medio
Medio_ descripcion Descripcion Medio
Medio_activo 1 :Medio creado
Categoria
Categoria_id Numero Unico de Categoria
Nombre Categoria (Actualidad, Deportes,Mundo

Categoria_nombre

1: todas las categorias

Categoria_activo

Numero Unico de Categoria cxense

Cxense_Categoria_id
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categoria_audiencia

categoria_audiencia_id

Numero Unico de categoria audiencia

categoria_audiencia_nombre

Nombre de la categoria audiencia
Ejem: noticia

categoria_audiencia_cxense

Numero Unico de Categoria audiencia cxense.
Ejem: root/noticia

Departamento
Departamento_id Numero Unico departamento
Departamento_descripcion Nombre del Departamento
Ciudad
Ciudad_id Numero Unico ciudad
Ciudad_nombre Nombre Ciudad
Pais
Pais_id Numero Unico pais
Pais_nombre Nombre Pais
Cxense_pais_id Numero Unico pais cxense
Pais_registro En la seccion registro aparece
1: aparece
Pais_target En en bloque target aparece
1: aparece
Pais_pago En el bloque pago aparece
1: aparece
Pais_cod_adecsys
Campafia

Campafia_id

Numero Unico campafia Id

Campafia_nombre

Nombre de la campafia

Campafia_all_medio

Indica el tipo de medios 0 o 1 :0 cuando selecciona todos y
1cuando selecciona algunos

Capafa_all_generos

Indica el tipo de géneros 0 o 1: 0 cuando selecciona todos y
1 cuando selecciona algunos.

Campafia_all_categorias

Indica el tipo de géneros 0 o 1: 0 cuando selecciona todos

Camparnia_all_dispositivos

Indica el tipo de géneros 0 o 1: 0 cuando selecciona todos

Campafia_select_geografia

Muestra el nimero segun pais que seleccione

Camparnia_all_horarios

Muestra 0 cuando selecciona todos 1 cuando selecciona solo
algunos

Campafia_limite_dinero_dia

Muestra el numero limite del dia

Campafia_limite_impresiones_dia

Muestra el numero de impresiones que se realizaran en el
dia

Campania_keyword

Muestra el nombre del keyword de la campafa

Campafia_fecha_creacion

Fecha que es creada la campafia
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Campafia_fecha_publicacion

Fecha que es publicada la publicacién

producto_id

NUmero de producto

Cxense_campania_id

Numero Unico de campafia

Campafia_activo

Indica 1 en livecxense o pago funcionado o cuando
campania gratis.
Indica 2 en el caso de suspendido,finalizaso,error, 0
cualquier otra razon.

Campafia_log_cxense

Muestra el error generado por cxense

Campafia_estado_id

indica estado de la campafia
estado_pendiente_pago =1
estado_pagado = 2;
estado_eliminado_error_cxense = 3;
estado_eliminado_porel_usuario = 4;
estado_suspendido_porel_usuario = 5;
estado_creado = 6;
estado_finalizado=7;
estado_pendiente_publicacion=8;

Campania_cxense_contrato

Indica el id de contrato en cxense.

cxense_budget id

Indica el id del Budget en cxense.

campania_fecha_cron

Fecha de actualizacion del cron

pack_gratuito

pack_gratuito_id

Ndmero Unico pack gratuito Id

Cupon_descuento

monto Monto del pack gratuito
Tipo Tipo de pack gratuito, en este caso solo existe un tipo
Estado Estado del pack gratuito
Usuario_id Id del usuario de referencia
Paquete_id Id del paquete de referencia

Método_pago

Método_pago_id

Numero Unico Método pago Id

Método_pago_nombre

Nombre del método de pago

tipo_pago

Tipo_pago_id

NuUmero Unico tipo de pago Id

Tipo_pago_nombre

Nombre del tipo de pago

Tipo_pago_valor

3=visa
4=MasterCard
5=pago Efectivo

tipo_documento

Tipo_documento_id

NUmero Unico tipo de documento Id

Tipo_documento_nombre

Nombre del tipo de documento

tipo_campania

Tipo_campania_id

NUmero Unico tipo de campafia Id
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Nombre del tipo de campafa

Tipo_campania_nombre

test

NUmero Unico tipo de test

Valor del test

val

sistema_operativo

NUmero Unico del sistema operativo Id

Sistema_operativo_id

Nombre del sistema operativo

Sistema_operativo_nombre

select_geografia

Numero Unico de la seleccion de geografia Id

select_geografia_id

Nombre de la seleccion de geografia

select_geografia_nombre

plataforma
plataforma_id NuUmero Unico de la plataforma Id
plataforma_nombre Nombre de la plataforma
marca
marca_id Ndmero Unico de la marca Id
marca_nombre Nombre de la marca
Marca_activo Estado de la marca
idioma
idioma_id Ndmero Unico del idioma Id
idioma_nombre Nombre del idioma
hora
hora_id NUmero Unico del hora Id
hora_nombre Nombre del idioma
Hora_desde Hora de inicio
Hora_hasta Hora final
Hora_activo Estado de la hora
genero_id

203



genero_id

Ndmero Unico del genero Id

genero_nombre

Nombre del genero

Cxense_genero_id

Indica el id de genero en cxense.

edad

edad_id

Numero Unico de la edad Id

edad_nombre

Nombre de la edad

edad_desde

Rango inicial de la edad

edad_hasta

Rango final de la edad

cxense_edad_id

Indica el id de la edad en cxense.

dia_semana

Dia_semana_id

NUmero Unico deldia de la semana id

Dia_semana_nombre

Nombre del dia de la semana

Dia_semana_activo

Estado del dia de la semana

campania_sistema_operativo

campania_sistema_operativo

NUmero Unico deldia del campania_sistema_operativo id

Campania_id

Id de la campania de referencia

Sistema_operativo_id

Id del sistema operativo de referencia

campania_pais

campania_sistema_operativo

NuUmero Unico de la campania_sistema_operativo id

campania_id

Id de la campania de referencia

plataforma_id

Id del sistema campania_sistema_operativo de referencia

campania_medio

campania_medio_id

Ndmero Unico de la campania_sistema_operativo id

campania_id

Id de la campania de referencia

medio_id

Id del sistema campania_sistema_operativo de referencia

campania_marca

campania_marca_id

NUmero Unico de la campaniaid

campania_id

Id de la campania de referencia

marca _id

Id del sistema campania_sistema_operativo de referencia

campania_hora_semana

campania_pais_id

NUmero Unico de la campania_hora_semanaid

campania_id

Id de la campania de referencia

pais _id

Id del pais de referencia
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campania_genero

campania_genero_id

Ndmero Unico de la campania_genero id

campania_id

Id de la campania de referencia

genero_id

Id del genero de referencia

campania_estado

campania_estado_id

Numero Unico de la campania_estado id

campania_estado_nombre

Nombre de la campafia estado

campania_edad

campania_edad_id

NUmero Unico de la campania_edad id

campania_id

Nombre de la campafia estado

Edad_id

Id de la edad de referencia

campania_categoria

campania_categoria_id

Ndmero Unico de la campania_categoria id

campania_id

Nombre de la campafia estado

categoria_id

Id de la categoria de referencia
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